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FIGURE 3.8 PART (%) DE L'INFORMATION LOCALE ET REGIONALE A LA TRIBUNE, SELON LUANNEE
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2007 61 39
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1992 53 47
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FIGURE 3.9: DETAIL DE LA REPARTITION GEOGRAPHIQUE DE L'INFORMATION A LA TRIBUNE, SELON LUANNEE

[JLocale [JRégionale EProvinciale [ Nationale [ Internationale M Non pertinen t

0% 20% 40% 60 % 80% 100%
I

CENTRE D’ETUDES SUR LES MEDIAS
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Linformation régionale |- Le cas des quotidiens

Le changement de format a comprimé de maniére presque identique I'information lourde et I'information
légere a La Tribune (figure 3.10). La premiere a perdu 17 % de l'espace qui lui était dévolu en 2002 et la
seconde en a perdu 16 %. Par rapport a 1992, cependant, les sujets lourds ont perdu beaucoup de terrain
(-22 %) alors que les sujets [égers en ont gagné autant (+23 %). Ces derniers occupent aujourd’hui deux fois
plus d’espace dans le journal de I'Estrie que les sujets politiques, économiques et sociaux. Le tiers du journal

est maintenant consacré aux sujets lourds, une régression de 10 points par rapport a 1992 (figure 3.11).

FIGURE 3.10 : SURFACE OCCUPEE PAR L'INFO LOURDE ET L'INFO LEGERE A LA TRIBUNE, SELON LANNEE (EN METRES CARRES)

2007 2002 1992 Variation 07/02  Variation 07/92
Information lourde 87 10,5 11,2 -17.1% -22,3%
Information légére 18,3 21,7 14,9 -15,7 % 22,8%
Autre 1,6 06 05 166,7 % 220 %
Total 28,6 32,8 26,5 -12,8 % 7,9 %

FIGURE 3.11: PART (EN %) DE L'INFO LOURDE ET DE L'INFO LEGERE A LA TRIBUNE, SELON LUANNEE
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La conversion au format tabloid a réduit un peu plus l'information Iégére que l'information lourde, tant
pour les sujets locaux que pour les sujets régionaux (figure 3.12). Par rapport a 'année 2002 et pour l'en-
semble des sujets locaux et des sujets régionaux, I'information qui importe davantage pour la vie démo-
cratique régionale a régressé de 18 % alors que lI'information sur des sujets qui ont moins a voir avec les

débats pubilics, soit I'information légére, a perdu 21 % de son espace.

Toutefois, la comparaison de la situation actuelle a celle qui avait cours en 1992 montre que l'information
lourde de nature locale et régionale occupe maintenant un peu plus d’espace (+4 %) qu'en 1992. C'est du
cOté des sujets régionaux qu'est venue cette croissance, alors que lI'espace consacré aux sujets lourds dans
I'information locale est demeuré le méme. Mais, dans les deux cas, I'information Iégére a connu une bien
meilleure progression (autour de 30 %) si bien qu’en proportion, 70 % de la superficie consacrée a l'infor-
mation relative a Sherbrooke et a sa région appartient aujourd’hui a l'information légére (figure 3.13).

Cette part était de 65 % en 1992.

FIGURE 3.12: SURFACE OCCUPEE PAR L'INFO LOURDE ET L'INFO LEGERE A LA TRIBUNE, SELON LES AIRES GEOGRAPHIQUES ET LANNEE

2007 2002 1992 Variation 07/02  Variation 07/92
S . Légere 64 7.9 50 -18% 28%
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FIGURE 3.13: PART (EN %) DE L'INFO LOURDE ET DE L'INFO LEGERE DANS LE LOCAL ET LE REGIONAL A LA TRIBUNE, SELON LANNEE

] Information lourde Information légere
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FIGURE 3.14: PART (EN %) DE L'INFO LOURDE ET DE L'INFO LEGERE EN 2007 A LA TRIBUNE, SELON LES AIRES GEOGRAPHIQUES
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La part des sujets lourds dans l'information locale est maintenant de 28 %, en baisse de 5 points par
rapport a 1992 (figure 3.15). Elle est de 34 % en ce qui concerne l'information régionale, ce qui représente
une baisse de 4 points comparativement a 1992 (figure 3.16).
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FIGURE 3.15: PART (EN %) DE L'INFO LOURDE ET DE L'INFO LEGERE DANS LINFORMATION LOCALE A LA TRIBUNE, SELON LANNEE
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FIGURE 3.16: PART (EN %) DE L'INFO LOURDE ET DE L'INFO LEGERE DANS LE REGIONAL A LA TRIBUNE, SELON LANNEE
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B Limportance des différents sujets

Linformation régionale |- Le cas des quotidiens

Les sports et loisirs occupent le cinquieme de l'espace rédactionnel (figure 3.17). Les articles décrivant
des aspects de la vie communautaire arrivent au second rang (17 %) et ceux portant sur les arts et la
culture au troisieme rang (15 %). Le quatriéme sujet qu'on retrouve le plus souvent dans les pages de
La Tribune, les affaires et relations de travail, compte pour 9 % de I'espace. Suivent les faits divers (7 %) et
les affaires municipales (6 %). Quatre sujets obtiennent entre 4 % et 5 %: I'administration publique, la
politique des partis, la consommation et la vie domestique ainsi que l'actualité internationale.

FIGURE 3.17: PART (EN %) DES DIFFERENTS SUJETS A LA TRIBUNE (POUR LENSEMBLE DE LINFORMATION), EN 2007
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Certains sujets ont gagné de l'importance au cours des 15 derniéres années, d'autres en ont perdu (figures
3.18 et 3.19). Les gains les plus importants reviennent aux articles liés a la consommation et a la vie
domestique, aux affaires et relations de travail, aux arts et a la culture, a I'actualité internationale ainsi qu'a
la vie communautaire. La Tribune a, au contraire, consacré beaucoup moins d'espace a I'économie et a la
finance, aux débats sociaux et politiques, a la justice, de méme qu’'aux services de santé.
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FIGURE 3.18 : SURFACE OCCUPEE PAR LES DIFFERENTS SUJETS
(POUR L'ENSEMBLE DE L'INFORMATION) A LA TRIBUNE, SELON LANNEE (EN CENTIMETRES CARRES)

59

2007 2002 1992 Variation 07/02 Variation 07/92

- Sports et loisirs 59 863 74995 71258 -20,2 % -16 %
:?-Jn Vie communautaire 48001 57755 30007 -16,9 % 60 %
5 Arts et culture 42 478 39790 22 281 6,8 % 90,6 %
E Faits divers 20324 28112 19576 -27,7 % 3,8%
S Consommation, vie domestique 12476 16 029 5720 -22,2% 118,1%
= Total 183 142 216 681 148 842 -15,55 % 23%
Affaires, relations de travail 26 109 20858 12225 25,2 % 113,6 %
Affaires municipales 15925 12472 13876 27,7 % 14,8 %
Economie et finance 3271 24208 21494 -86,5 % -84,8 %

@ Services d'éducation 3584 7 463 6384 -52% -43,9 %
-‘% Science et environnement 4323 7309 7872 -40,9 % -45,1 %
s Services de santé 3067 7495 7995 -59,1 % -61,6 %
E Administration publique 13525 7958 8795 70 % 53,8 %
S Débats sociaux ou politiques 4141 1184 16 839 249,7 % -75,4 %
= Politique des partis 12714 8515 8190 49,3 % 55,2 %
Justice 537 1374 1874 -60,9 % -71,3%
Actualité internationale 11731 6 566 6230 78,7 % 88,3 %

Total 98 927 105 402 111773 -6,1 % -11,5%

Autres sujets 3787 5900 4606 -35,8% 17,8 %
Total de I'information 285856 cm? 327983 cm?> 265221 cm? -12,8 % 7,7 %
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FIGURE 3.19: PART (EN %) DES DIFFERENTS SUJETS A LA TRIBUNE (POUR L'ENSEMBLE DE L'INFORMATION), SELON LANNEE
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B Limportance des différents sujets dans I'information locale et régionale

Les trois sujets qui dominent I'ensemble de l'information tiennent le méme réle dans l'information locale
et régionale. A eux trois, la vie communautaire, les sports et loisirs de méme que les arts et la culture
revendiquent prés de 60 % du contenu du journal sherbrookois (figure 3.20). Trois autre sujets occupent,
chacun, entre 8 % et 12 % de la surface du journal. Il s’agit des affaires et relations de travail, des affaires
municipales, ainsi que des faits divers.

FIGURE 3.20: PART (EN %) DES DIFFERENTS SUJETS DE L'INFORMATION LOCALE ET REGIONALE A LA TRIBUNE, EN 2007

Vie communautaire | 27

Sports et loisirs | 19

Arts et culture |13

Affaires et relations de travail |12

Affaires municipales | 9

Faits divers | 8

Administration publique 3

Politique des partis 2

Consommation et vie domestique 2

Débats sociaux ou politiques [ ] 1

Services d'éducation [ ] 1

Science et environnement 1] 1

Services de santé [1]

Economie et finances [] O

Justice | O

Autres | ] 1

%

Deux des trois sujets qui dominent la couverture locale et régionale de La Tribune en 2007 ont pris de
I'importance depuis 1992 (figures 3.21 et 3.22). Il s’agit des arts et de la culture (+80 %), et de la vie commu-
nautaire (+60 %). Pour sa part, la couverture des sports et des loisirs locaux est un peu moins intense qu'elle
I'a déja été (-4 %). Parmi les autres sujets qu'on aborde le plus souvent, les affaires et les relations de travail
ont plus que doublé en superficie au cours des 15 derniéres années (+105 %) et les affaires municipales
ont augmenté de 21 %. Les faits divers intéressent maintenant un peu moins le journal (-6 %).
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FIGURE 3.21: SURFACE OCCUPEE PAR LES DIFFERENTS SUJETS
DE LINFORMATION LOCALE ET REGIONALE A LA TRIBUNE, SELON LANNEE (EN CENTIMETRES CARRES)

2007 2002 1992 Variation 07/02 Variation 07/92

o Sports et loisirs 33094 49236 34479 -32,8 % -4,0 %
:J',’ Vie communautaire 46 253 56578 28884 -18,2% 60,1 %
‘_g Arts et culture 23268 21916 12911 6,2 % 80,2 %
‘é Faits divers 13466 20383 14252 -33,9% -5,5%
ks Consommation, vie domestique 3182 1423 77 123,6 % 4032,5 %
= Total 119 263 149 535 90 603 -20,2 % 31,6 %
Affaires, relations de travail 20425 17 374 9972 17,6 % 104,8 %
Affaires municipales 15793 12472 13058 26,6 % 20,9 %

° Economie et finance 766 10604 5666 -92,8 % -86,5 %
'g Services d'éducation 1732 7071 5118 -75,5% -66,2 %
g Science et environnement 1732 4369 3627 -60,4 % -52,2%
-% Services de santé 11 3593 4691 -69,1% -76,3 %
£ Administration publique 4891 4535 4608 7,9 % 6,1%
~_§ Débats sociaux ou politiques 2002 1040 2185 92,5% -8,4 %
Politique des partis 3987 1568 630 154,3 % 532,9 %

Justice 0 230 230 -100,0 % -100,0 %

Total 52439 62 857 49784 -16,6 % 53 %

Autres sujets 1978 3693 614 -46,4 % 2221 %
Total de I'information locale et régionale 173680cm> 216086cm?> 141001 cm? -19,6 % 23,2%

|
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FIGURE 3.22: PART (EN %) DES DIFFERENTS SUJETS DE L'INFORMATION LOCALE ET REGIONALE A LA TRIBUNE, SELON LANNEE
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Nous I'avons vu auparavant, I'adoption du format tabloid par La Tribune s'est traduite par une diminution
du volume de l'information. Ce changement a particuliérement touché l'espace occupé par les articles
maison et celui occupé par les agences de presse qui ont perdu, chacun, un peu plus de 20 % de leur
superficie depuis 2002 (figure 3.23). Par contre, au cours de la méme période, la direction a puisé davan-
tage dans les articles préparés par les autres journaux du groupe. Lespace qui leur est consacré a presque
triplé.

|
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FIGURE 3.23 : SURFACE OCCUPEE PAR LES DIFFERENTS PRODUCTEURS D'INFORMATION A LA TRIBUNE, SELON LANNEE

2007 2002 1992 Variation 07/02 Variation 07/92
Rédaction du journal 18,0 23,2 15,6 -22,4 % 15,4 %
Agences de presse 5.7 7,2 98 -20,8 % -41,8%
Collaborateurs externes 0,3 1,0 0,7 -63,6 % -57,1 %
Autres journaux de Gesca 32 11 0,03 290,9 % 1056,6 %
Autres publications 0,01 0 0 0% 0%
Autre’ ou non indentifiable 1,4 0.3 04 367 % 250 %
Total 28,6 32,8 26,5 -12,8% 7.9%

1.1l s'agit de textes signés a la fois par des journalistes de la salle de rédaction et par des agences de presse, et de textes produits par

des professionnels (une chronique médicale signée par un médecin par exemple).

Ces emprunts représentent maintenant 11 % du contenu rédactionnel (figure 3.24). 1l s'agit d'une hausse
de huit points par rapport a 2002. Pendant la méme période, les articles en provenance d'agences ont
perdu 4 points (ils en avaient perdu 15 pendant la décennie qui a précédé). La part des journalistes de La
Tribune, elle, a décliné de 8 points entre 2002 et 2007. Elle est cependant plus élevée (4 points de plus)

qu'en 1992.

FIGURE 3.24: PART ( %) DES PRODUCTEURS D'INFORMATION A LA TRIBUNE, SELON UANNEE

[[IRédaction du journal [ Agences de presse M Gesca M Collaborateurs externes

M Autres publications

1
2007 63 \ 20
2002 71 ‘ 22
| 0
1992 59 37
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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ANNEXE 1 - PRECISIONS SUR LA METHODOLOGIE

M Echantillonnage

L'échantillon est composé, pour chacun des trois titres, de deux semaines aléatoirement reconstruites,
c'est-a-dire que nous avons tiré au hasard, en prenant soin de représenter tous les mois de I'année, deux
lundis, deux mardis, etc. Dans le cas du Soleil, nous avons procédé de méme pour le dimanche. Nous avons
analysé des exemplaires correspondant a la méme date pour les trois titres.

M Codage des aires géographiques

«Local» renvoie aux événements se déroulant dans la ville du quotidien ou dans sa périphérie immédiate,
alors que «régional» concerne le reste des régions desservies par le quotidien (la Beauce, la Céte-Nord,
le Bas-Saint-Laurent, la Gaspésie, la région de Charlevoix et celle de Chaudiere-Appalaches pour Le Soleil;
I'Estrie et le Centre-du-Québec pour La Tribune et le Saguenay-Lac-St-Jean pour Le Quotidien). Les événe-
ments se déroulant ailleurs au Québec sont notés comme «provinciaux». « National» réfere donc aux
événements du reste du Canada. De plus, les événements concernant I'ensemble du Québec, les politiques
adoptées a Québec par exemple, sont considérés provinciaux, tout comme des événements concernant
'ensemble du Canada sont considérés nationaux, 'annonce d’une nouvelle politique fédérale par exemple.
On ne tient pas compte alors du lieu ou ils se déroulent: une déclaration du premier ministre du Québec,
faite dans la Capitale a propos d’un programme gouvernemental et rapportée dans Le Soleil est codée
comme un événement provincial, et non local. Les articles pouvaient également étre mixtes (par exemple,
dans le cas du Soleil, un texte concernant a la fois les villes de Québec et de Rimouski) ou non pertinents
a cet égard (une chronique sur le jardinage par exemple).



66

Linformation régionale |- Le cas des quotidiens

B Autres précisions

Information

»

»

»

»

»

»

Les articles furent codés en bloc, ce qui signifie que le titre de I'article, la ou les photographie(s) qui
I'accompagne(nt), la signature et le texte lui-méme furent considérés comme un seul élément.

Le sujet «économie » est constitué d'articles portant sur I'évolution générale de I'économie (évolution
du taux de chdmage, des prix, des taux d'intérét, des ventes au détail, etc.) alors que le sujet « affaires »
est constitué le plus souvent d’articles portant sur une entreprise en particulier.

Le sujet «faits divers » est constitué le plus souvent d'affaires criminelles, de compte rendus de procés,
etc,, alors que le sujet «justice » réfere davantage a la facette administrative de l'institution (donc en
opposition aux faits divers).

Le sujet « politique des partis» renvoie a la politique interne de ces partis.

Le sujet «science et environnement» inclut entre autres les découvertes scientifiques liées a la
santé.

Le sujet «sports et loisirs» comprend les activités de plein air.

Contenu publicitaire

»

»

Les annonceurs locaux ou régionaux englobent les succursales locales et régionales de chaines provin-
ciales, nationales ou internationales.

Les annonces classées incluent les avis de décés, les remerciements, les offres d'emploi et les avis
publics.

Autres contenus

»

»

»

»

Les manchettes ne correspondent pas aux titres des articles, mais bien a leur annonce (il s'agit, par
exemple, des grands titres retrouvés en premiére page qui réferent le lecteur a un article retrouvé sur
une page subséquente): c'est pourquoi ils sont considérés comme des éléments de mise en valeur et
non d’information.

Le courrier du lecteur inclut les vox pop.
Le divertissement est constitué de jeux (notamment mots croisés, échec), de bandes dessinées, etc.

Lutilitaire inclut la météo, la programmation des cinémas, les calendriers de dates importantes, la
programmation des activités socioculturelles, etc.
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ANNEXE 2 —-SUPERFICIE MOYENNE DES PAGES

FIGURE A1: SUPERFICIE DES PAGES (EN CENTIMETRES CARRES)

Variation 07/02 Variation 07/92

Le Quotidien 949 965 965 -1,7% -1,7%
Le Soleil 923 1546 1770 -40,3 % -47,9 %
Le Soleil (pages tabloids) - 757 844 n.a. n.a.
La Tribune 936 1589 1755 41,1 % -46,7 %
La Tribune (pages tabloids) - - 852 n.a. n.a.

ANNEXE 3 — DETAIL DU CONTENU PUBLICITAIRE

M Surface occupée par le contenu publicitaire

TABLEAU A2: SURFACE OCCUPEE PAR DIFFERENTS CONTENUS PUBLICITAIRES SELON LANNEE (EN METRES CARRES)

LE QUOTIDIEN

Variation 07/02 Variation 07/92

Publicité 13,3 13,9 13,6 -4,3% -22%

Annonces classées 53 6,7 43 -209% 23,3 %
18,6 20,6 17,9 -9,7 % 39%

Contenu
publicitaire

g
~—*
g

Volume total des journaux 448 494 44,0 -9,3% 1,8%

LE SOLEIL

Variation 07/02 Variation 07/92

5 £ Publicité 30,0 36,3 389 -17,4% -22,9%
S s
*2 .S Annonces classées 11,6 15,2 23,7 -23,7% -51,1%
o QO
“ 2 Total 41,6 51,5 62,6 -19,2% -33,5%
Volume total des journaux 104,8 1243 121,7 -15,7 % -13,9%
LA TRIBUNE
2006 2002 1992 Variation 06/02 Variation 06/92
5 £ Publicité 22,4 32,7 28,1 -31,5% -20,3%
S s
*2 .S Annonces classées 10,6 11,4 12,0 -7,0% -11,7 %
o QO
“ 2 Total 33,0 44,1 40,1 -25,2% 17,7 %
Volume total des journaux 70,7 88,5 75,8 -20 % -6,7 %
|
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I Parts du contenu publicitaire

FIGURE A3 : DETAIL DES PARTS DU CONTENU PUBLICITAIRE SELON UANNEE (EN PROPORTION DE LA SURFACE TOTALE)

LE QUOTIDIEN
[ Publicité I Annonces classées
1992 31,0 [ 97 ]
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
LE SOLEIL
1 Publicité Annonces classées
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
LA TRIBUNE
[JPublicité Annonces classées
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
|
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M Origine des annonceurs

FIGURE A4 : ORIGINE DES ANNONCEURS, SELON LANNEE (EN %)”

LE QUOTIDIEN
[ Locale ou régionale Provinciale ou nationale
2007 59,1
2002 55,1
1992 74,7
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
LE SOLEIL
[/ Locale ou régionale [H Provinciale ou nationale
2007 65,2
2002 55,2
1992 70,7
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
LA TRIBUNE
[JLocale ou régionale Provinciale ou nationale
2007 67,2
2002 66,7
1992 77,1
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
27 Il fut impossible, pour une fraction infime des publicités, de déterminer l'origine de I'annonceur: ces données ne sont pas considérées

dans les calculs. Il est également a noter que la catégorie «locale ou régionale» comprend les succursales ou franchises locales ou
régionales d'entreprises provinciales ou nationales: par exemple, la publicité d'un concessionnaire automobile « GM» de la région est
considérée comme une publicité «locale ou régionale », méme dans le cas ou elle fait état d'une promotion en vigueur dans I'ensemble
des concessionnaires «GM» du Québec.

|
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ANNEXE 4 — DETAIL DES AUTRES CONTENUS

FIGURE A5 : SURFACE OCCUPEE PAR LES DIFFERENTS « AUTRES CONTENUS », SELON LANNEE (EN METRES CARRES)

LE QUOTIDIEN
1992 Variation 07/02 Variation 07/92
Utilitaire 32 5.1 45 -37,3% -28,9 %
" Divertissement 1,6 18 1,7 -12,5% -5,9 %
g Manchettes 0,8 09 09 -11.1 % -11,1 %
§ Courrier du lecteur 04 0,5 0,2 -20,0 % -100,0 %
% Bandeaux et cartouches 0,7 0,2 0,3 250,0 % 133,0%
= Autres 0,03 - - - -
Total 6,6 8,5 7,6 -22,4% -13,2%
Volume total des journaux 448 494 44,0 -9,3% 1,8%
LE SOLEIL
2007 2002 1992 Variation 07/02 Variation 07/92
Utilitaire 6,9 11,2 9,6 -384 % -28,1 %
" Divertissement 32 41 4,6 -22,0% -30,4 %
g Manchettes 3,0 1.5 1.3 100,0 % 130,8 %
§ Courrier du lecteur 19 1,5 0,6 26,7 % 216,7 %
*9'5)' Bandeaux et cartouches 1,4 1,7 0,7 -17,6 % 100,0 %
= Autres 02 0,2 04 0,0 % -50,0 %
Total 16,5 20,0 171 -21,2% -3,5%
Volume total des journaux 104,8 1243 121,7 -15,7 % -13,9%
LA TRIBUNE

Variation 07/02 Variation 07/92

Utilitaire 32 6,5 43 -50,8 % -25,6 %
" Divertissement 1,6 22 22 -27.3% -27,3 %
g Manchettes 14 038 1.3 112,5% 7,7 %
§ Courrier du lecteur 0,6 1,1 0,7 -45,5 % -14,3 %
?g) Bandeaux et cartouches 1.7 09 0,7 88,9 % 142,9 %
= Autres 0.5 - - = =
Total 9,1 11,6 9,2 -21,5% -1,0%
Volume total des journaux 70,7 88,5 75,8 -20,0 % -6,7 %
|
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Annexes 71

FIGURE A6 : PART DE LA SURFACE TOTALE OCCUPEE PAR LES DIFFERENTS « AUTRES CONTENUS » EN 20077
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28  Ilfutimpossible, pour une fraction infime du journal, de classer le contenu dans I'une ou l'autre des catégories. Ces données ne sont pas
présentées dans le tableau.
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