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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2017 | Communiqué | Telbec Le FMC et Google Canada annoncg Fonds des médias d| Positionnement| L e Fonds des m®di as du Cana
01-26 un partenariat pour présenter Canada annonc® aujourd' hui un parte
contenu emblématique canadien YouTube pour pr®senter du co
embl ®mati que canadi en.
2017 | Communiqué | Telbec Le rapport du Forum des politiqug CBC/RadieCanada | Positionnementf CBC/ R-€dnad a accueille favor g
01-26 publiques - une contribution a poin Forum des politaguwesnsplbbbati
nommé aux discussions sur l'avenir gouvernement sur Il e renforcé€g
la culture canadienne monde num®rique.
2016 | Editorial La Tribune Ala ville comme a la campagne La Tribune Critique Le CRTC | ancera des appels 4
12-23 aux entreprises, municipalités et organismes qui voudront impl
ou am®liorer | es infrastruect
demeure toutefois muet sursde
colts pour les consommateurs et semble donc se afida
concurrence.
2016 | Article CBC/Radie Les droits de diffusion de MTS passe CBC/RadieCanada | Choix éditorial | Toujours esi | gubavec Il a vente de
12-21 Canada a Bell fournisseurs de services de télécommunications au Man
tombera a trois, ce qui fait craindre une flambée des prix. Dang
transaction s®par ®e, BCE sbe
abonnements facturés mensuellement et des points de vente d
a Telus, pour aider a maintenir une concurrence saine.
2016 | Article CBC/Radio Les droits de diffusion de MTS passg MTS Positionnement| « Nous sommes toujours optimistes sur le fait que nous obtien
12-21 Canada a Bell les approbations nécessaires auprés du Bureau canadien

concurrence et du ministéred e Il dl nnovati
Développement économique Canada en temps voulu. Et
sommes toujours aussi embal
partenariat BelMTS pour les Manitobains », assure le présidg
directeur général de MTS, Jay Forbes.




Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Chronique/ Journal de| La grande misére de la télé anglophot Journal de Montréal| Critique Notre télévision anglophone devreitl | e jeter | 0
12-13 | blogue Montréal définitivement devant la télé américaine? Comment les angloph
peuverdls parl er dodéidentit® | ors
popul aire, Ki més Convenience
Malgré les regles strictes du CRTC, sur les 93 émissions les|
populaires diffusées a la télé anglophone, seulement 22
canadi@ ne s . Une situation qui n
d6Occident . Le Canada angl ai
2016 | Communiqué | Telbec Le Fonds Québecor dévoile les norl Québecor Visibilité Soutien de taille au finance
12-07 des producteurs et des émissid production t® ®visuelle, ®v ®
bénéficiant de son financementPres m®di as num®r i qgbhueecsor |ees tF onnd sf of
de 72 millions de dollars accordés po a pour mi ssion de soutenir [
229 projets en 17 ans commercialisation de cont e ncui
sur di ff®rentes platefor mes
de linformat i on et de Il a communi c
demande (VSD), Il es terminaux
2016 | Chronique/ La Presse La télé a la carte laisse lg La Presse Critique Lédar ri vi®ele lattldvisianiadal carte donnera p&mé un
12-04 | blogue consommateurs sur leur faim peu plus de flexibilité aux téléspectateurs dans le choix des ch
Mais ne vous attendez pas a réaliser des économies mirobg
grace aux nouvelles regles du Conseil de la radiodiffusion et
télécommunications canadiennes (CRTC) qui sont entréeg
vigueur jeudi dernier, 1er décembre.
2016 | Lettre/ opinion | Le Soleil CBC/RadieCanada. Un choix df CBC/RadieCanada | Positionnement| Le diffuseur publicpour r ai t not amment s
12-03 société pour propulser la cultu avec | es cr®ateurs, Il es com
canadienne pour cr ®er encore plus de ¢
davantage la promotion de ce contenu dans le monde.
2016 | Editorial La Presse Commerce en ligne: le scandale d La Presse Critique La participation au Fonds dejg
12-02 indiffere un avantage (si on |l e financ
pour payer les productions locgles Ce d®bat es
celui sur | a taxe de vente,
de se soumettre ainsi ° la ¢




Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
11-30

Communiqué

Telbec

Renouvellement de la licence de Glok
et Corus devant le CFC : Pas assez d
contenu et de productions locales

Syndicat canadier
de la fonction
publigue (CPSC)

Positionnement

Tout déabord, Il e CPSC ne soe
licences de Corus. Cependant, il demeure préoccupé par le fa
le tempsd6ant enne r®serve - I a

nouvelles | ocales soit envahi
atténuer cette tendance au Québec, le CPSC propose de circo|
la définition de la programmation locale a celle produite et diffy
par le personnel de la station locale et dont le contenu reflét
besoins et |l es int®r°ts prop

2016
11-30

Communiqué

Telbec

Unifor plaide pour le renforcement de
nouvelles locales et des émissig
ethniques

Syndicat Unifor

Positionnenent

Dans | e t®moignage qudil a |
télévisées locales au Canada, Unifor a proné des me
vigoureuses pour stimuler les nouvelles locales, commg
rétablissement des émissions en italien, punjabi, cantona
mandain.

2016
11-30

Chronique/
blogue

La Presse

Le zouf, 'animateur et le président

La Presse

Critique

& premi re vue, difficile do
contenu. Libération au sens que, dégagé de la pression des r¢
publicitaires, lediffuseur public pourrait prendre des risques crég
quoi l ne prend plus depuis
émissions culturelles et littéraires, de grands débats socia
politigques, sbébint®resser dav
jeuxquestionnaires. Sans doute
mai s en principe, Il es cote
i mportantes dans | 6®quation.
publicité est une bonne chose.

2016
11-30

Chronique/
blogue

La Presse

Le zouf, 'animateur et le président

La Presse

Critique

Nous payons déja beaucoup et I3, il faudrait payer un peu plu
34$a 47 $ par Canadien) pour de meilleures émissions sur la c|
principale tout en continuant de payer notre abonnemerREVA
Explora et Tou.tv Extra. Co
méme. Et puis, ad e | des guestions

concevoir que le type de programmation adoptée par le diffiisg
celle du divertissement rassembleur, familial et grand pulgidgsse
du jour au lendemain virer capot et changer radicaler
déoorientation. Cela fait des

le dos aux émissions comme Les beaux dimanches ou Le sel
semaine. Et la, subitement, en criant ciseaux et sarsl é@gaa
culture interne, tout redeviendrait comme avant ? Ou méme nj




Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

gubavant -floiPed dnen teaut er .

2016
11-29

Editorial

La Presse

Le scandale qui indiffere

La Presse

Critique

Les conservateurs ont ainsi créé un tabou, la « taxe Netflix ».
de la derniére campagne électorale, les libéraux et les
d®mocrates ont ~ |leur tour p
est insidieuse, car elle peut signifier deux choses différenteg
premi re, cbest que | e g®an
financer les productions canadiennes. La seconde cor
simplement a exiger que Netflix préleve elle aussi les taxes de \
La participation au Fonds des médias constitue a la fois un farde
un avantage (si on le finance, on peut aussi étredian retour|
pour payer les productions locales). Ce débat est légitime, mai
celui sur | a taxe de vente,
de se soumettre ainsi a la concurrence déloyale.

2016
11-28

Communiqué

Telbec

Propulser la culte canadienne
renforcer la place du Canada dd
l'univers numérique

CBC/RadieCanada

Positionnement

Le Canada doit ®l aborer wune
la culture, gui prend en <co
industries de lc r ®ati on de notre pay
men®e par -Unei Reoweacumseon i ni ti @
CBC/ R€&dnada peut jouer un rt
en servant d'assise 7 un ®ood
stimuler notre ®conomie de
conversations avec |l es Canad
avec | es cr®ateur s, I e mi | i
culturelles du Canadantpeonuurs cg
de qualit®; en faisant r aanela
monde.




Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
11-25

Article

La Presse

Exclusif - Entreprises de visionneme
en ligne. Netflix devrait payer de |
TPS/TVQ, croit le président du CRTC

CRTC

Positionnement

Par ailleurs, le président du CRTC Jéarre Blais estime toujour
gue Netflix néa pas ~ contri
programmation canadienne comme les distributeurs itélén
concept désigné comme la « taxe Netflix ». Les cablddliseurs
doivent verser 5 % de leurs revenus pour financer la programm
notamment le Fonds des médias du Canada. En201%, le CRTC
a étudié la question et décidé de ne pas imposer cette obliga
Netflix, qui conserve ainsi son exemption deetér une licence de
radiodiffusion. « Est e que dbexi ger un
objectifs de la radiodiffusion ? La derniere fois que le CRTC a
| 6®t at des | ieux, on a di {iere
Blais.

2016
11-24

Communiqé

Telbec

La nouvelle Maison de RadiBGanada

CBC/RadieCanada

Visibilité

Nous sommes la source d'information et de contenus|
divertissement vers laquelle les Canadiens se tournent
confiance.

2016
11-24

Article

CBC/Radio
Canada

Netflix réitére son efus d'étre soumis
la Loi sur la radiodiffusion canadienne

Netflix

Positionnement

Dans un m®moire d®pos® | eu
Patri moine canadi en, Net f
investissements « substantiels » dans la ptoduo n d e
t ® ®vi sion canadienne, et q
r®gl ementati on canadienne. [
2016, il a investi des centaines de millions de dollars dans
émissions originales produites &anada. Il a aussi pris « d{
di zaines dbdébengagements en 20
séries télévisées de Netflix qui seront produits au Canada ».

di
I

2016
11-24

Article

CBC/Radio
Canada

Netflix refuse toujours d'étre soumis
la Loi sur la radiodiffgion canadienne

CBC/RadieCanada

Choix éditorial

Netflix réitére dans un mémoire déposé jeudi lors de consultat
|l anc®es par Patrimoine canad
«substantiels » dans la production de fiims et de télévi
canadiena , et qudil ne devrait p
canadienne.




Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
11-23

Article

La Presse

Licences télé. Audiences du CRTC.
séance de yoga

V Média

Positionnement

Le Groupe V Média (V, MusiquePlus, Max) demande un seui
50% de dépenses eémissions canadiennes compte tenu de
statut ddédentreprise ind®pend
Média a un village de Gaulois entouré de Romains, a la différ
gue nous ne possédons pas de potion magique pour décupl
forces ! », a dit Maime Rémillard, président et chef de la directi
du Groupe V Média.

2016
11-23

Article

La Presse

Licences télé. Audiences du CRTC.
séance de yoga

Groupe TVA

Positionnement

Si le CRTC accéde a sa demande, le Groupe TVA a indiq
plusieurs reprisesqug ce nodest pas [ son
dépenses en émissions canadiennes. « Quand on [diffuse] du c
original canadien, cb6est |7
Julie Tremblay, présidente et chef de la direction du Groupe T|
en wint de presse. On a des contraintes comme tout le mond
viennent de la baisse des revenus publicitaires. »

2016
11-23

Article

La Presse

Licences télé. Audiences du CRTC.
séance de yoga

Groupe TVA

Positionnement

Le Groupe TVA a été bombardé de dqimss durant trois heures €
mati n®e par Il e CRTC. Le Gro
nouvelle condition de licence et demande de réduire de 80 % a
les dépenses en émissions canadiennes de ses chaines de t¢
chaines généralistes, cinq chaiapécialisées). Le Groupe TVA fa|
valoir quéil a d®pass® |l e se
imposé en 2012 (dépenses en émissions canadiennés): 88

2016
11-23

Article

La Presse

Licences télé. Audiences du CRTC.
séance de yoga

Bell Média

Positionnement

Bell Média propose de diminuer de 12 % a 5 % de ses reven
financement de ses ®missions
documentaires, émissions de musique et variétés), mais le sey
dépenses en émissions canadiennes rasie3ai % des revenus.

2016
11-23

Communiqué

Telbec

Le Conseil dadministration d
CBC/RadieCanada approuve le projq
de modernisation de la Maison (
RadioCanada

CBC/RadieCanada

Visibilité

Nous sommes la source d'information et de contenus|
divertisement vers laquelle les Canadiens se tournent
confiance.




Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
11-23

Article

Journal
Québec

de

L'écosysteme
«fragilisé»

médiatique €

Québecor

Positionnement

Le CRTC a demandé a Québecor Média comment le gr
envisageait | 6 e elvdans des riegmprochaing
années. dous croyons au multiplateforme, nous croyons que n
contenu doit voyager et nous sommes conscients que la télé
l' i n®aire fait | 6objet de pre
consommateurs veulent conh u e r  d 0 y », a affomérdulieg
Tremblay, présidente et chef de la direction de Groupe TVA ¢
Québecor Groupe Média.

2016
11-22

Article

La Presse

Audiences du CRTC. TVA demande
réduire ses dépenses en émissi
canadiennes

Groupe TVA

Positonnement

Citant ses difficultés financieres et les «changements majeuss
sur le plan financier au petit écran, le Groupe TVA demandy
CRTC la permission de réduire de 80 a 70 % ses dépens
®mi ssions canadiennes laassi &
| 6i ntroduct i onreflet dooa dans ies nouvelle
locales de ses chaines généralistes.

2016
11-22

Article

La Presse

Audiences du CRTC. TVA demande
réduire ses dépenses en émissi
canadiennes

Groupe TVA

Positionnement

Le plus important groupe média au Québec, le Groupe T\
propose que la part des émissions canadiennes passe de 80 a ]
son budget de programmation. {€st a dire que le Groupe TV
dépensera moins en programmation canadienne ? Tout en qug
son seuil ppposé de 70 % de « trés raisonnable et méme génére
TVA indique se baser sur les résultats des trois derniéres annég
sur les prévisions des cing prochaines annégsur en arriver a cq
chiffre. «Notre engagement envers le contenu canadien €
promotion est demeuré et demeurera notre prigriténdique le
Groupe TVA dans ses documents transmis au CRTC.

2016
11-22

Article

La Presse

Audiences du CRTC. TVA demande
réduire ses dépenses en émissi
canadiennes

La Presse

Choix éditorial

Depuis2012, les chaines de télé généralistes de TVA, qui ét
tenues par leurs conditions de licence de dépenser au moins 8(
leur budget de programmation en émissions canadiennes,
finalement consacré entre 88 et 89 %. Mais voila, le nouveau
de 70 % proposé par le Groupe TVA est un pourcentage global
fois pour les huit chaines généralistes (le réseau TVA) et les
chaines spécialisées (Addik, Yoopa, Prise 2, Casa, Moi & Cie
Groupe TVA noéa pas voul u gendd
dépenses en émissions canadiennes pour ce groupe de 13 chg
cours des derniéres années.




Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Article La Presse Audiences du CRTC. TVA demande ¢ La Presse Choix éditorial | Les conglomérats dia télé auront fort a faire pour convaincre
11-22 réduire ses dépenses en émissi CRTC : en ®l aborant sa politi
canadiennes a indiqgu® son intention doi
d®penses dO®mi ssions canadie
®mi s s i otér& natiodal. Ces exigences remplacent
traditionnels ogquotas doheuta
guestion [des audiences] va étre : comment alhms mettre er
place |l a politique quéon a d
par rapporgux licences 3, a dit le président du CRTC, JeRierre
Blais.
2016 | Article La Presse Audiences du CRTC. TVA demande ¢ Bell Média Positionnement| Quant aux dépenses générales en émissions canadiBathésedia
11-22 réduire ses dépenses en émissi propose de garder son seuil actuel, soit 32 % des revenus des d
canadiennes spécialisées.
2016 | Article La Presse Audiences du CRTC. TVA demande ¢ V Média Positionnement| Le Groupe V Média, propriér@ de la chaine généraliste V et d
11-22 réduire ses dépenses en émissi chaines spécialisées MusiquePlus et MusiMax, demande un s€
canadiennes d®penses canadiennes de 50 %
2016 | Article La Presse Audiences du CRTC. TVA demande ¢ Bell Média Positionnement| Bell Média demande aussi un allégement réglementaire po
11-22 réduire ses dépenses efmissions cha"ne sportive RDS, qui con
canadiennes contenu canadien pour | dense
ndaur ai t uomlactuel ds 60n% de contenu canadien
soirée.
2016 | Article Journal de| Groupe V demande au CRTC (¢ GroupeV Positionnement| Le Groupe V Média peine a trouver de nouveaux revenus
11-22 Québec réduire son obligation en conter| développer deantage de contenu canadien et original faute

canadien

financement adéquat. Devant le CRTC mardi, les représentantg
filiale de Remstar Diffusion ont demandé une réduction
|l 6obligation de contenu cana

10



Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
11-22

Article

Canoe.ca

Bell : la qualité des productions po
vaincre l'incertitude

Bell Média

Positionnement

Le succes doit aussi passer par un relevement de la barre en n
de qualité. «C'est en rehaussant la qualité et la pertinence dg
propres marques queous allons survivre aux changeme
technologiques, a mentionné Gerry Frappier. Si le contenu quéh
est important, et repose sur un stgstem québécois, eh bien allo|
enrichir ce stasystem qui appartient actuellement beaucoup a T|
Dans la prochine vague, on sera la "big time"[...] Tout comme
Groupe V Média et Québecor Média, Bell Média a demandg
CRTC de faire preuve de flexibilité et de ne pas chercher a imy
plus d'obligations et d'harmoniser les exigences réglementaires
les goupes.

2016
11-22

Article

Canoe.ca

Bell : la qualité des productions po
vaincre l'incertitude

Bell Média

Positionnement

La wir®si dent e [ VP, Progr amn
fran-aise, Bel | M®di a, Dany
de desservir | es march®s fra
possibles passerelles pour les contenddor plus grand ° v e
voir des productions franco
march® du Canada angl ais. |
aider 7 leur ouvrir des port
Meloul.

2016
11-22

Article

Canoe.ca

Bell : la qualité des productions po
vaincre l'incertitude

Bell Média

Positionnement

Gerry Frappier [pr®sident, T
M®di a] a r®pliqu® en disant
garanties qu'auparavant, ce qui chahgg donne, m°
tarifaire. «xOn doit m®riter notre bu
nous avez pass® ° nous dans
M. Frappier. Nous avons app
d'avoircescontans canadi ens, mais si
grosse part du gO©teau. Lai ss
qui a la manette dans ses mains.

11



Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
11-22

Article

Canoe.ca

Québecor demande de la flexibilité
CRTC

Québecor

Positionnement

QuWbecor M®di a a r®i t®r ® son
s'adapter aux boul ever semen
d®saffiliation des abonn®s

technologiques de distribution et de diffusion des contenus
r®seaux doivent °tre inventi
«Nous croyons au multiplatefd
doi t voyager et nous sommes
fait l'objet de pressions. Cela dit, nous saon q u e

consommateurs veul ente, cantaifrf
Trembl ay. [ ... Pour Jul i e

direction de Groupe TVA et Q
m®di at i fgua&geelsitns°@nvee nsiir lesat

a aussi insist® sur I a vV 0
consommateur s, I 0% ils se

technologique ou en leur imposant un mode de distributior|
lautre. «Nous n'‘avons pas dest r at ®gi e po
consommateur s, on |l es sa,ta

nuancer Julie Trembl ay. Sui
comprendre ses habitudes. L'
| es t ®] ®se&aussiens changementsde tailleuqui ajoute
pression chez les diffuseurs et les producteurs de cont
«L' ®coute en rafale fait en g
boul eversement en termes dea
aou® Julie Trembl ay.

2016
11-21

Communiqué

Telbec

Les vedettes canadiennes de
télévision convergent vers Ottawa

Fonds des médias d
Canada

Visibilité

¢ L' ®v®nement constitue une
I'ensemble de notre grand paysdr encontrer | e
oeuvre devant et derri re | g
t ® ®visuell es, m®di as num®r i
remport® de grands succ s, a
etchefé@ | a direction du Fonds d

2016
11-19

Lettre/ opinion

Le Devoir

Révolution numérique Plaidoyer pour
une politique culturelle équitable

Artisans

Positionnement

€ maintes reprises, l'a minis
at i stes devraient pouvoir vi
vision, mai s rappelons que p
les leviers gouvernementaux
et les travailleurs culturels qui sont actuelem t l'ivr®
d®f ense aux forces d®mesur @
productions am®ricaines, par
fournisseurs d'acc s Interne

12



Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
audiovisuel en ligne.
2016 | Lettre/ opinion | Montréal Misons sur Radi€Canada Syndicats Positionnementf Si on veut trouver des sol uti
1117 Métro la culture qu®b®coise et ca
domi n® par Netflbioxk, YoUuTUmeal-t
Canada, son rayonnement, s e
Canada dispose de tous |l es a
rayonnement de notre culture
| " ®t ranger .
2016 | Chronique/ La Presse Netflix: la télévision et le far west La Presse Critique Car plus on migre vers cette
11-08 | blogue de dollars par moi s qui nous
®l ®, incluant de = xlktiioleimane ts S9
Things ou House of Cardmoiens
d'" argent, de notre argent, q
d'ici. Pas de taxes, pas d°
c©bl os. .pedt, .parmMaesempl e, p
Il " on investit en t® ® pour e
contenu Netflix 7 venir pro
Comme on | 'a fait dans |l e se
2016 | Article La Presse Netflix, celui qui fait peur Association Critique Cette popularit® [de Netflix
11-05 québécoise de | production audiovisuelle, notamment parce qukes«nouveaux
production ~ média joueurs comme Nef | i x et YouTube ®ch
(AQPM) r gles de propri ® ® canadi en
fonds de soutien ° |l a produc
I" Association qu®b®coise de
m@&oi re soumis © | ' Assembl ®e

13



Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Article La Presse Le couperet tombe pour 220 employ] Maher Yaghi,| Choix éditorial | L' anal yste ajoute ®m®cadiess stof
11-03 de Québecor Média analyste, Valeurg moi ns nombreux qu'au Canada
mobilieres ligne, sur des sites comme
Desjardins contenus t® ® francophones A
permet de maintenir un niveau as&r ev® d' abonn
de Vid®otron, «Cf ®csitsd rMs Y ang
consommateur attach® ~ | a pl
2016 | Article Le Devoir AT&T et Time Warner un mastodontg Le Devoir Choix éditorial | Dans un secteur des m®dias [
10-25 médiatique. Le mariage peut para d' Amazon, unir Il e 2e f our-lWnis
séduisant, mais comporte aug avec | e propri @t@Gdi®&ve sd e HBA
beaucoup de risques. studios de cin®ma Warner Bro
Les deux groupes ont ainsi p
dollars comme l'alianceent re | e mei |l | eur
r®seau & mM°mehéeminer sur toy
d®sir®e par e Suondemmatmobrn |
les clients du nouveau masto
des programmes phares de I'empire Time Warner et notammg
HB O, qui a donn® naissance &
Sopranos, et plus récemment & Game of Thrones.
2016 | Entrefilet Journal de| L'aboliton des contenus canadie| Journal de Montréal| Positionnementf € | ' “r e dw®et n w@m® rmogmueen,t o% | e
1021 Montréal réclamée plus en plus de temps ~ rega
politique du Conseil de Il a r
canadiennes (CRTC) ecsntreprddeciiven
selonme analyse de [FH'alursiteirt.utD
Sean Speer et Len Katz propo
CRTC pour refl ®ter |'®tat acit
2016 | Communiqué | Telbec La radiodiffusion publique d'ere du| CBC/RadieCanada | Positionnement € | ' "re de | a connectivit®
09-27 numérique- Saisir toutes les occasio il 1limit®esCan@l@d |Razlitoai si r ®k
- 'Assemblée publique de CBC/Radi par |l e num®rique pour conti
Canada Canadiens? [ é]
2016 | Editorial La Presse Réforme de la politique culturell{ La Presse Critique Le sujet | e pl us coductions awdievisiel®@:
09-19 fédérale : enfin une consultation utile canadiennes. Deux questions se posent : comment les finan

comment s'assurer qu'elles soient visibles ?
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Article Infopresse Série 100% médias: failt penser| Bell Média Positionnement| On voitdmc bi en que dans | e con
09-16 comme une marque? traditionnel s ne peuvent pl
l eurs contenus et | eurs tL%tressy
|l e consommat eur est devanel st
de produit, il ne se dit pasg
priv®e." |l consomme un prod
2016 | Article CBC/Radio Vieux médias cherchent jeune auditoi| Vice Choix éditorial | Nina Sudra, directrc e g®n ®r al e de Vi ce
09-16 Canada en fait-cma@asegdandi ff ®rent d
contemtméui La plus grande di
point de vue des jeunes. Vice veut que le jeune consommate
recnnai sse dans | e contenu. U
|l ocales? Un auditoire jeune
et sa r®alit®.
2016 | Communiqué | Telbec #PBI2016 : Créer des liens entre | CBC/RadieCanada | Visibilité Les radiodiffuseurs publics
0913 génération du numérique et g fa-ons de servir leurs citoyg¢
diffuseurspublics sur ce que nous avons appris et en misant sur ce qui fonctionr
nous pouvos °tre plus forts. Vo
Conf ®rence de cette ann®e es
liens entre |l a g®n®ration du
2016 | Article Le Devoir Nouvelles regles du CRTE Le pire | Le Devoir Choix éditorial | «1 | f aut comprendre qudil y 3§
09-10 scénario pour le Québec se réalig offert au Québec et dans le reste du Camadee®mnnait le
L'abonnement & la carte pourrait fai professeur Lafrance. En angl
mal aux petites chaines spécialisées et inflexible, suscitant (]

Québec, au contraire, le probleme était moins criaNidéotron a
instauré des forfaits beaucoup plus fléas) forcant ses concurren
a faire de méme, notet-il.
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Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
09-10

Article

Le Devoir

Nouvelles regles du CRTE Le pire
scénario pour le Québec se réali
L'abonnement & la carte pourrait fai
mal aux petites chaines spécialisées

Le Devoir

Critique

«Si on baisse |l e nombre dbab
devrait augmenter pour financer la productiorcalcule Sylvain
Lafrance, directeur du Po6le Médias a HEC. Advenant que)
auditeurs d®l ai ssent ces cthra
aussi dans la contribution au Fonds des médias du Canada, de
financer la productiork Le contenu canadien est codteux, et il f
l e payer. Coest | 6 ® ®gehgaenga vg
emp°cher | es gens dopab$lelravasce
Sylvain Lafrance. Que le scénario catastrophe pour les ch
sp®ciali s®es se r®alise ou n

front les enjeux de notre écosystéme médiatique fragile selon
lui. «Imposer un forfait & 25 $ panois est une bonne idée po|
|l 6acc s d®mocratique, mai s -

du financement du contenw !

2016
09-09

Article

Infopresse

Rentrée
l'industrie

7 tendances fortes dg

Duncan Stewart
Deloitte

Choix éditorial

Duncan Stwart, Directeur de la recherche de Deloi
« La tendance la plus importante que je constate est la croissal
la t® ®vision. En 2015, el l e
pourrait °tre encore plus im
de stagnation. Les abonn®s a
de mani re si sigrRidiitcanined
m®di a de diswbpribution majeur |

2016
09-09

Article

Infopresse

Rentrée
l'industrie

7 tendances fortes dg

Dominique Verdon,
Carat

Choix éditorial

Domi ni que Vemr@&sxindenMi,cecodire
Montr ®al

«L e comportement du consomm
technol ogies et des platefo
contenus passant d"un appa
fr®quemment . L'attribution

s'av rel ®mant uhm@ortant ~ ma

investi ssements et be rtle dy¢
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Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016
09-09

Article

Le Devoir

Forfaits de base Des consommateur
réclament le droit aux rabais

Le Devoir

Choix éditorial

slecd®s§ emmat eduer s
d'interdire aux fournisseurs
rabais les clients qui opten
par mois.] Le CRTC voulait justement que I'offre des fourniss
télé soit plus diveisf i ®e et flexible,
pour la défense de l'intérét publie}.Ces pratiques dissuadent |
consommateurs qui voudraient opter pour le service dexbasg
plaid® | e directeur du Centn
Lawf o L'organi sme souti e
restr ons ont ®t® soudain
rout e clients qui voul ai
i
e
a

[ Un groupe

souti e gue certai ndse ffoau-ronni
r gles entourant |l es nouvead
devrait intervenir pour prot

2016
09-09

Article

Le Droit

Forfaits télévision «de base. Le
CRTC entend les consommateurs

Le Droit

Choix éditorial

Un groupe de d®f ense des con
l'intérét public] demande au CRTC d'interdire aux fournisseur
service télé de priver de certains rabais les clients qui optent p
service minimal de base a 25 $ paro i s . Cette
pr®sent ®e jeudi alors que 1e
tout comme I e Conseil de
t ® ®communications canadi enn
®t ® |l a ci blra-dentcesl eéd td'easu mme
gui contestaient I e conten
consommateurs sur internePip
Bl ai s, a demand® ° M. Lawfor
de sonsiteinterne une page d'informat
of ferts par ff®rents fourni
de poursui-te jnuceisci giarse al | ®
Lawford. M. Bl ais a alomnsssi®
des |l ettres semblables conce
sur son site en ligne.

di

2016
09-08

Article

Journal
Montréal

de

Le président du CRTC tranche. L
forfaits télé de base devront se mont
abordables

Journal de Montréal

Choix ditorial

«Ensemble, Bell, Rogers, Shaw et Vidéotron desservent plug
trois quarts des abonnés. Pour cette raison, nous avons invi
entreprises a comparaitre a cette audience afin de vérifier si
actions sont c onf or maaxsCariadiensoplu
de choix», a conclu M. Blais, en ouverture des audiences du C
hier, afin débexaminer |l es pr

forfaits de t ® ®vi sion de b
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
services télévisés.

2016 | Article Journal de| Le président du CRTC tranche. L§ CRTC Positionnement| Dans le vaste sondagéParlons télé réalisé en 2015, les Canadie

09-08 Montréal forfaits télé de base devront se mont avaient exprim® de s®v riesde

abordables di stribution. I'ls avaient e

prisonniers de forfaits ~ p
cha”  nes ®t ait n®cessaire af
voul ai ent vraiment?", sel on c{

2016 | Article CBC/Radie Comment avoir le meilleur service ¢ CBC/RadieCanada | Choix éditorial | R®dui re sa facture de t ® ®cgd

09-07 Canada télécommunication au plus bas prix? n'est pas impossible. Philippe Viel [respoab | e
communications, Uni on des
recommandations pour trouve
t ® ®communication au meill eu
of fre du fourni s sdlel lkespriaquel'snvo g
propose sont n®gociabl es. Le
de gruger dans la marge de profit du fournisseur. Renseiginsz
sur les prix des concurrents et utilisez cette information col
levier.

2016 | Article CBC/Radio Télévison : le forfait abordable sous || CBC/RadieCanada | Choix éditorial | Les c¢c ons omrdtse usrusf f9 smtmme nt i

09-07 Canada loupe du CRTC de t® ®vision de base qui do

c©bl odi stri bistassazil @ em om®tnit or

guestions qui seront abor da@
d' audi ences du Conseil de
t ® ®communications canadi enn
consommateurs ira d®noncefrailt
cours des audiences organi s®
gue | e consommateur soit d®@&l|j-’
et qgu' il pose des questions

donne des informations.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Article Hebdo La fin pour les coopératives d Hebdo Régionall Critique D®r ®gl ementer | '"'"industrie de
06-15 Régional télécommunication? Beauce (TC) Maxi me Bernier, pourrait meens
Beauce (TC) beauceronnes sp®cialis®es da
TV SZaoharie. Fond®e en 1958
700 membr es dans | es p®rim
municipalit®. En ®change adi g
of fre des services de cObl od
des prix avoisinant ceux des
plus ®conomiques pour | e con
ventes, marketing et développement de prodiitSroupe Maskate|
LP] croit aussi que la position actuelle du CRTC est la voig
lavenir.«<El | e | ai sse plus de pl ac
du consommateur . Tu ne peux
adh®rer " des wohanhthepagu'oiul g
certains services dont ils n
0 % @a|ldnae Mme Laporte.
2016 | Chronique/ La Presse Netflix et le gavage La Presse Critique Si un consommat euorn nceo nd &miuc hs
06-11 | blogue un d®I ai de 90 secondes, il
traditionnelle ou un jeu vid
accrocher rapidement avec un¢
2016 | Communiqué | Telbec Le Fonds Québecor dévoile les norl Québecor Visibilité Soutien de taille au finance
06-01 des producteurs et des émissid production t® ®visuell 8j q®e ®
bénéficiant de son financement m®di as num®riques, | e Fonds
a pour mi ssion de soutenir [
commercialisation de <cont encui
sur diff®rentesepl gtuef awrtmd s s
de | '"information et de la ¢
demande (VSD), |l es terminaux
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2016 | Article Le Soleil Vmedia vient bouleverser I3 Le Soleil Choix édtorial | Un nouveau comp®titeur des

06-01 compétition t ® ®phone et I nternet vient
gu®b®cois. Vmedia commence d
la couronne. Cependant pRi$weis™
Sherbrooke pourraient °tre d
plus, |l e syst me Vbox de Vme
sur Il e Web en plus de servir
pourra s'abonner au servicedeet f | i x ou d' au
plus de consulter n'importe
I s'agit d'un bo"tier avec
lecteur multi m®di a.

2016 | Article Le Devoir Subventionner Netflix? Plutdt taxer Le Devoir Critique Subventionner Netflix si |

05-26 une r®elle possibilit®, a r®
gui reviendrait h aider des
d @rnent de la production nationale.

2016 | Chronique/ Journal de| Mélanie Joly en embrasse large Journal de Montréal | Critique Chaque citoyen convaincuetdec'

05-03 | blogue Montréal cas de |l a plupsauhd edgs' @Uu®R®C
fumant . Mai s il I ui faudr a
d'"accord sur I a refonte de
t ® ®communications et du dro
cr®dits d' i mptatd,i echu " c d mt etn®il
®t rangers dans |l es livres, | 4

2016 | Article TVA Comité permanent du Patrimoirl Les Amis de la| Positionnement| Le groupe souhaite que le gouvernement oblige les fournissey

04-13 Nouvelles canadien. Quatre mesures pour sau radiodiffusion télévision par internet a contribuer a la programmation canadig

la télévision locale

canadienne

Les fournisseurs dbdacc s int
les contenus ltaux canadiens. Dans leurs recommandations,
repr®sentants ont aussi sug
®t ranger s. La Loi sur I 6i mp?
| 6obj et de modi f i c aauk amanceuasf di
déduire le col(tdes annonces en ligne seulement si elles
procurées auprés de plateformes internet canadiennes AMIS
sugg rent aussi de miser sur
production de nouvelles locales.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2016 | Article Le Droit La télé debase a 2% par mois. Le| Le Droit Choix éditorial | Depui s | e ler mar s, Il es f ol(

0323 CRTC agite la licence des distributeur t ® ®v-iparoncObl e ou- dpawerstat ¢
consommateurs un ¢ service d
Les distributeurs doivent ae
cha"nes suppl ®mentaires g-mém
¢ ~ la carte e. [...] Mais |
n®gocier de meilleures offreg
le faut.

2016 | Article La Presse | La télé de base & 25 $ par mois :| CRTC Positionnement| E t |l e fardeau ne repose pas

03-22 Canadienne | CRTC agite la licence des distributeur Bl ai s: |l e consommateur doi t
meilleures dfres et °tre pret “3changer de fournisseur sil le faut.
«Mal heur eusement, I " on d-cci'tes
seule fa-on dx -tda¢ fexipd e qam®t &
“ I "issue d'une allocstibe p
d'" obtenir unepenki téepoer ofl2r
Mais c¢c'est |l a |l oi du march®,
consommateur peut) jouer un
offre. »

2016 | Commungué | Telbec Budget fédéral 2016 et réinvestissem¢ CBC/RadieCanada | Visibilité CBC/ R€dnada est reconnai ssa

03-22 dans CBC/RadiCanada f ®d®r al qui a annonc® aujour
r® nvesti ssemédnbdidfafniss elua pu
CBC/ R€dnada continue de tr
fonctionnement afin que |la r
gue | es Canadi ens appr ®cien

num®r i que.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2016 | Article Infopresse La télé spécialisée face au librkoix | Infopresse Critique Pour | es tenants d'un syst m

0322 des abonnés composantes de survivre et d
terme, il s'agit d'une mesure awgb a mer . Car ,
pr s de % 7 0 des revenug
des cha’ " nes sp®cialis®es son
plus qu'en 2003), ver s®es
cObl os et Il es satellitaianasy
certains ne s' est pa
consommateur n' ® ant pas tr |
(souvent combi n®s avec ses ¢
relativement compl e x e shoix que ®p
favoriser | e CRTC tient d'un
I " offre, en mati re de progr
de plus en plus vaste et a q
t ® ®vi suels se retr oiuev,engousru
p®naliser ceux qui s'abonnent
avec des forfaits iimposant q
Mais <cette |l ogique signifie
d®vel oppement tHtesrsementeg¢l! é
Tou. Tv Extra, Crave. TV, S$ o p
moi s, on aura $%ouS50%fpour dacp@
of fres sp®cialis®es. é peu p
peu ou pas deg et our dans notre ®c¢
producti on®aorearmrcso.n.t.enus

2016 | Article Le Citoyen| Forfaits a 25 : les fournisseurs de || Le Citoyen Vallée| Choix éditorial | Tout ef oirsi,b uTt@®lo&d ismos a pri s

03-09 Vallée de I'Or| région exemptés de I'Or | e ler d®cembr e, ses 8000

(TC) Senneterre-seQu®ede | Lemelpourro

vingtaine de postes pour la modique somme de 25 $ par
«C'est ce que leonsommateweut. Leconsommatew e ut a

choix, a affirm® | e pr®siden
ne pas | e donner, je ne trou
I"on offre pr®sentement ware
est beaucoup moins cher. Le
essayer d'en donner 20 pour
vraiment avoir |l a possibilit
choix.»
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Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2016 | Chronique/ Jourral de | Doigt d'honneur au CRTC Journal de Montréal | Critique Ces deux g®ants des t ® ®c o mn|
03-04 | blogue Montréal d®t ails ° ce sujet avant | a
«n' ayez crainte, nouss,nomai I
le 1ler mars commeevoQsai | phusg
nous vivons ° une ®poque o0-%
dire o% |es cObl odistribute
sp®ci ali s®es, ide faauée ailes s'c
privil ®gi ent Il eur produit et
extra pour avoir acc s aux cli
2016 | Article Le Soleil Forfaits télé de base a 25 Le Soleil Choix éditorial | & compt er d'" aujourd' hui , Bel
03-01 Consommateurs, a vos calculatrices! compagnie doivent offrir un
de 25 $ par mois aux t® ®sp
compter du ler dc@ueambre o2d1l6®
une base individuelle et dan
¢ta ne sera plus | "un ou 1|"'a
consommateur.
2016 | Article La Voix de | Forfaits télé de base a 25 $.r®a vos| La Voix de I'Est Choix éditorial | Nombr eux sont ceux qui d®non
03-01 I'Est calculatrices! des canaux offert par l es s
personne n‘aime payer pour des canaux qu'il ne regarde jama
pour ¢ maximiser |l e choix et
services de t® ®vi sion e que
entreprises de distribution
2016 | Article Infopresse CRTC : «Pour survive, les chaineg Infopresse Choix éditorial | Au Qu®bec, | es cha' nes conve
03-01 devront clarifier leur mandat occasions, car elles gagnero
francophone, enupl p$ ®de mip@BR
amoindri. Du c¢ct!t® des sp®ci g
surveiler. «J e pr®di s une consolida
choisir met dans une position beaucoup plus concurrentielle, ¢
mesures serontiprs es  © cet ®gard. Au
du contenu propos®, Il e gran
assur®ment | e consommateur .
2016 | Communiqué | Telbec Cogeco Connexion dévoile sq Cogeco Connexion | Visibilité Cogeco Connexi on &est fi re (
03-01 nouveaux forfaits télévisuels Une forfaits t® ®visuels pour S €
offre plus fleible congue pour Ontario et ad r @u @b e®&t.® Scoonmpd
répondre aux attentes évolutives de revisit®e afin de proposer
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
clients r®pondr e aux attentes guant

contenus.

2016 | Chronique/ Les Affaires | Télé : de nouveaux tarifs qui foriter Les Affaires Critique 11 y a moi ns d' un an, I e

0301 | blogue t ® ®communications canadienn
dit«<Les enfaneés, ta ®uBfile! sil
s'est mis ‘plalsowsesdre.d Cette
objectif de donner plus de f
sa facture. Car encore main
bougquet de 10, 20, 30 et owppal
thm@ti ques. Ce n'est pas tant
pratiques qui irritent |l e co
croi s®e qui fait en sorte qu
prendre aussi RDS2. Et je ne parle pas du mimimud e ¢
canadiennes auquel nous astreint de nous abonner le CRTC|
bon...

2016 | Article Journal de| Les forfaits télé de base a $5ne| Journal de Québec | Critique Le consommateur ne sortira pas si gagnanbdet r i v ®e d

03-01 Québec seront pas si avantageux forfaits t® ® de base 25
estiment des experts.&xe | on nous, il noy
gens qui vont tirer avantage
ai ment | esakhafessog®e®rcor e
mai s pour | a grande majorit®

di f f ®rseutientdan Morreson, posfear ol e de |
Amis de la radiodiffusion. [..] Les nombreuses plaintes
consomma e ur s | 6®gard de c¢c©bl g
forfaits comptant tr
nc pouss® | 6organi sm8uf hag
est une i nvaoi isr d
rver s. des cha’
it donc des cha"nes ° 10
cation de d®codeurs ou dbd
15 $, dpRaprl omei sSo-Baygi na,mb
I
e

de

N—<TOOQ
[elNelN el Ne)

consommateurs. 6 e s t un pas dans
tarifs sont encore trop ®I
cha"ne 10 $, alors que 1| 06en
moins@ redevances par abonn®,
[ y a encor e, cahaut MeNaloiFari d n ¢ T U r.

$
e
e
a
v
t
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Reportage CBC/Radio La nouvelle offre de canaux a la carty CBC/RadieCanada | Choix éditorial | € 25 doll ars ou moins par mo
02-29 Canada fini les bouquets imposés par I | e éconsommateur, mai s des
cablodistributets di spara’tre, faute d' abonnemg
2016 | Article CBC/Radio Ne promouvez pate nouveau forfaitft CBC/RadieCanada | Choix éditorial | Le CRTC force |l es t® ®di stri
02-26 Canada télé de base, dit Bell & ses employés mensuel de base au co¥%t de 2
demande toutted odis Serswisceagenl
faire la promotion, selon CB(
C'est ce que montre un docum
obtenu par I e r ®s e a u-Canada.
¢ 11 n'y aura pas de publiei
forfait si l e consommabeaume
formation de Bel | Le nouvea
vingtaine de cha"nes canadie
qui r®agi ssait ainsi auxntpl m
seul ement pour |l es cha" nes ¢
2016 | Chronique/ Journal de| Dormez en paix, votre télé ne changg Journal de Montréal| Critique Le jour, le CRTC réduira a rien les heures de contenu cang
02-25 | blogue Montréal guere auquel devraie t sbastreindre | es <ch
esp re ainsi qudell es aur on
«captivantee et qudil y recgclagea desnvieillas
®mi ssions, ce qui est loin d
2016 | Article Le Devoir La télé locale dans le bocal. Dg CRTC Positionnement| «Afin que tous les Canadiens puissent participer pleinement
01-22 audiences du CRTC sur l'avenir de activités de leurs communautés et étre bien informés, nous d
média commencent lundi assurer la viabilé de la télé locale et communautaire, mais a
nous assurer quobelle sbadapt
nous vVvivons, qui nous bombaar
résumé le président du CRTC, Jdarre Blais.
2016 | Article Le Devor Point chaud - Par quatre cheming Le Devoir Critique En g®n®r al comme en particul
01-11 Contenus, travail, déménagement | e probl  me. [ y a pl us d
finances : les défis de Rad@anada r®gl ementaire de |l a t® ®visi
au cours des derni readd®deh
des t® ®communications <canad
national es, a tenu des audi e

qui vont favoriser le consommateur.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2016 | Article La Presse Améliorations des services d La Presse Choix éditorial | Fai sant suite 7 |l 6i nstance H
0111 télédiffuson. Le CRTC dévoile sor Canadi ens, Il e CRTC a choi si
nouveau code r®gl ementations qui d e v r otentbre
2017. Concrétement, les Canadiens auront un acces facil
Il 6information dont ils ont k
services de télévision. On devra leur indiquer clairement la durg
toute offre spéciale, le prix normal une fois l@motion terminée|
ainsi que | es obligations qu
®ch®ant, par exemple, une duli
2016 | Article La Presse Améliorations des  services d La Presse Choix éditorial | En outre, |l es fournisseurs d
0111 télédiffusion. Le CRTC dévoile so de fournir au consommateur une liste claire des chaines ¢
nouveau code forfaits auxquels il est abonné, de préciser une estimation du t
requis pour | 6ex®@auwtiicen edesde
prix indiqgu®s dans | dentente
donner un pr®avis de 30 jour
cha"nes, des forfaits de cha
2016 | Article Jounal de | Nouvelles obligations pour le| Journal de Montréal| Choix éditorial | Les f ourni sseurs de services
01-08 Montréal fournisseurs de services de télé nouveau code de conduite dy
consommat eurs de mieux se re
r®pond | e mieux ~ leurs besoi
2016 | Communiqué | Telbec Les Canadiens seront mieux renseigi CRTC Réglementation Dans | e cadre de | 'instance
01-07 sur les produits et services d indiqu® que | es entrepetsesar
fournisseurs de services de télévision fournissaient pas toujours s
l eurs forfaits et de Il eurs
CRTC a publi® wune version pi
guestions soulée®Pardans 1 @I
garantir gqgue Il es consomma
renseignements que possible
t ® ®vi sion pour pouvoir pren
2016 | Article La Presse Servicesde télévision : les Canadier| La Presse Choix éditorial | Les fournisseurs de services de télévision devront notamment fq
01-07 seront mieux renseignés auconsommateur a | i ste des cha  nes
abonn®, i ndi gueer dcel atioruetnee natf f
nor mal |l orsque |l e rabais pre
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Acteur
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Enoncé

qui s'appliquent au consommateur s'il accepte I'offre.

2016
01-07

Article

TVA
Nouvelles

Protection du consommateur. Le CRT
décrete de nouvellesbligations pour
les fournisseurs télé

TVA nouvelles

Choix éditorial

Les fournisseurs de service
nouveau code de conduite du
t ® ®communi cations c anadeitetnrng

consommateurs de mieux s'y r
qgui r®epond |l e mieux ~ leurs

2016
01-05

Article

Le Devoir

Etude - La télé canadienne craint ¢
perdre 1900 emplois

Le Devoir

Choix éditorial

Ldanci en g o uerateunaedeneandé aucC& FCsde rey
le cadre réglementaire de la télévision au pays. Le Conseil a ter]
audiences et finalement décidé que les abonnés des servig
t ® ®di stribution au Canada ¢
gamme d 6 a ypar mdistagant thars 2616. Les cablos doiv
aussi offrir a leurs abonnés plus de flexibilité dans le choix de |
chaines. Ces souplesses priveraient le systeme de reven
redevances et dbdébabonnement s.

2016
01-05

Communiqué

Telbec

Le legs de Harperune menace a la tél
canadienne

Les Amis de
radiodiffusion
canadienne

la

Positionnement

R®pondant aux pressions du g
pl ac® dans s edi sda®cties i pprnost el cat i
devant l es g net®r d®mMocubtiugqece
cr®ateurs. Cette ®tude est a
actuell e du CRTC, et ceci b a
a d®cl ar ® | a4paroMdesAMIS derla radipdiffusto
canadenne.

2016
01-01

Chronique/
blogue

L'Actualité

Le stress de l'abondance

L'Actualité

Critique

Cens® °tre |l a revanche du elo
finalement nuisible [l'offre de télé et film en continu]? Chq
certaine, il exacerbe lesenment per manent dg¢
clt® de Il a plaque. Comme ceg
num®rique : je n'ai j amai s | ¢
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2015 | Communiqué | Telbec Le Fonds Québecor dévoile les norl Québecor Visibilité Soutien de taille au finance

12-02 des producteurs et degmissions production t® ®visuelle, ®v ®

bénéficiant de son financement m®di as num®riques, |l eihd®pen

a pour mi ssion de soutenir [
commercialisation de cont e nci
sur diff®rentes platefor mes
de linformation et de la commni cati on t el | ¢
demande (VSD), Il es terminaux

2015 | Article La Presse Le CRTC veut faire le lien entre la té] CRTC Positionnementf Les l1ler et 3 d®cembrentpr®alha

11-06 et son public respectivement deux EaonrfoRurteer
Somme't de | ae.d®cooavgabi $at ®u
gu' elles puissent d®boucher
consommateurs arconNeehu quiet
les producteurs arrivent =~ f
de t® ®vision canadiens ont
cha " nes traditionnelles ou s
internet commeNet f | i x, Shomi , Tou. t
YouTube et une panoplie d'al
l'internet. Tous offrent de
contenus exclusifs et non exclusifs. L'offre est telle gu'il est de
en plus difficile pour le consommateue d'y retrouver, constate M
Blais.

2015 | Article La Presse Les millions de Trudeau amélioreren La Presse Critique M° me son d cloche au petit

10-24 ils les conditions de travail des artiste ont promis 150 m | | i ons $ de -@ahadas [..] €&

not amment information r ®qgi
r®gi onaux ®t ® r®duite. (|
[ R@adadag |, dit Mi chel -pAr ®sind
Conseil de |l a radiodiffusion

e
i

sont 150 millions $ qui do
|
a
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2015 | Chronique/ Journal de| Apres la télé, Netflix veut écumer || Journal de Montréal| Critique C'est au Canada que |l a pr®se

10-20 | blogue Montréal cinéma Al ors que |l es distributeurs
autres sont tenus de contr
canadiennes, Netflix n'a aucune obligation. Il vien ® c u m|
revenus de nos distributeurs
versent pour |l es productions
trouve une fa-on de ponction
premier mi n i-ns°tmee aHamipk ol T ui P
taxer les distributeurs par internet.

2015 | Article Infopresse Télé : encore premiere? Infopresse Choix éditorial | Emboi ter | e pas au consommat

1017 moi ns rapides que | eues Lkeas
pl atefor mes num®r i ques. Bi €
t ® ®spectateurs qu®b®cois re
(de 72 % ° 80 %, selon |l e gr
leur public cible doivent gardeels m®di as num®
mire, m°me s'ils choisissent

2015 | Communiqué | Telbec L'attrait du monde de I'évasion : lg Téléfilm Canada e{ Visibilité Au cours de | 'ann®e de0t1&l, ®d

10-05 séries télévisées canadiennes Fonds des médias d canadi ennefsi adtei ssnci @mmpxlean Bl ad

sciencefiction atteignent chacune 10 ¢ Canada de t ® ®spectat euprasc)g (D3a,rk nMal
de la populdon en 20142015 sur City Tot al et Killjoys s

rejoint chacune environ 10 %
ces s®ries ont d®pass® | eur
l e groumegsaphodod®e t r-34ansconv

2015 | Article Infopresse RadiaCanada Solutions Média et Bg Bell Média Visibilité Directement en |ien avec | '@

09-21 font équipe une interaction entre une vedette de cetteopp r i ®t ® e

dans une sc nd'dd®guabudi ean
d'" empl oyer l es t°tes d-Canadaiqus
Bell commandite pour promouvoir la fonction Rejouer, affir
Diane Cladios, directrice media sysis de M®di a H
m®di a de Bell . La proximit®
proj et de cr®ativit® moedi a,
| " ambiance amusante et r®al i
str at ®miopntess et
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Type Enoncé

Enoncé

2015
09-19

Article

La Presse

Guy Laurence, grand patron de Rog
Communications. Un PDG et son fran|
parler

Rogers

Positionnement

[Entrevue avec Guy Laurence, PDG de Rogers Communical
«Les résultats ont été justes. [...] Ca nous domme chance dg¢
revenir aux consommateurs avec de nouvelles propositions e
de choi x, ce qui est u nae gque de
CRTC va faire maintenant? lls se sont occupés de chaque d
maj eur [en un an e tguldteunfailleurs dan
le monde] aurait pris quatre ans pour chacun de ces dossiers.»

2015
09-03

Communiqué

Telbec

Rapport 2015 relativement aux secte
de la télévision et des médias : 39 pq
cent des émissions télévisées et
vidéos sont maintenarvisionnées sur
demande

Ericsson Canada

Positionnement

Le rapport 2015 ®mi s par | ¢
d'Ericsson relativement aux secteurs déélavisione t des
indigue que | es consommateur
demamde plus que jamais. Au Ca
vi sionnement sont mai ntenant
t ® ®vi s®es et des vid®os sur
sur 10 regarde YouTube plus de trois heures par jourret s u
consid re maintenant tr s im
g®n®r ® par des wutilisateurs
contenu est difficile 7 tro
travers le monde (43 % au Camafl qu i regard
l'in®aire indiqgquent qgu'ils ne
guotidi ennement . Les consomm
recommandati on ne sont si mpl
ou personnali s®es.

2015
0812

Article

CBC/Radie
Canada

Les fournisseurs Internet devraie
financer la télé et le film, estim
Monique Simard

SODEC

Positionnement

AU Festival de Locarno en Su
Simard, a propos® qu'mumies € @I
Internet afin de financer | ¢
cin®ma. [é] L'affirmation | a
gue | "industrie du film se t
monde 0%
consommateupeute gar der des fil ms 0%
de d®cider sl payer a o}
Les cOblodistributeurs et (]
sont d®j - obl i g®s de contri
Simard. « Celaestn gr os probl me, car
cOble et du satellite pour
connexion Internet. »
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2015 | Communiqué | Telbec Invitation aux médias- Premiére| Vidéotron Visibilité Vi d®otron, chef de file en (
0810 canadienne en matiére q devient | a tout e premi r €
télédistribution : Vidéotin annonce t ® ®communications ~ offuaire
l'arrivée de l'ultrehaute définition d®pl oi ement e¢éeaudcentdedfdanidlitorn
2015 | Article CBC/Radie L'Ontario ferme la porte a une taxe § Gouvernement Positionnement| Le gouvernement de I'Ontario nie vouloir imposer une taxe
08-07 Canada Netflix provincial de Net flix ~ la suite d'une sor
I'Ontario distribution en ligne.
2015 | Chronique/ Journal de| Il faut ignorer bien des choses po| Journal de Montréal| Critique Lébexpr eaexi ocpnoug d®signer ce
0806 | blogue Montréal parler de«x taxe Netflix» | 6ensemble des entreprises g
une obligation de contribuer a la production canadienne, est un
de langage. Un abus qui dénote une ignoraneeversante de
politiques culturelles canadiennes. Celles qui a ce jour ont pg
déassurer la production do®r
plutlt que de simplement rel g
2015 | Chronique/ La Presse S'abonner, payer, s'abonneayer La Presse Critique Le CRTC a d®cr®t ® ce printe
07-11 | blogue devraient payer moi ns cher
partir de mars 2016, en pern
des cha’" nes 7 le cgaurit ene Bdke®H(
super ®conomies pewUsnNnGUN,C
gros congl om®rats m®di atique
faudrait r®duire |l e fardeau
che r de m°me pour Il eur t ® ®!
dessine, c' est la multipliec
(payant s, il va sans dire) q
ligne. [...] Un petit 1G5 parci, un autre & ddrsod @,
par °tre trop <cher pour de
contenus prometteurs sur a
encouragera encore plus |l e pi
2015 | Chronique/ Journal de| Les medias fontils des jeux politiques | Journal de Montréal | Critique Les regles que le CRTC a édictées a la suite Barlons télé
07-07 | blogue Montréal entrent en vigueur graduell e

presque toutes les ordonnances visant & améliorer le dso
téléspectateur, mais pas celui des diffuseurs et des distributeurg

31



Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2015
06-22

Article

Journal
Montréal

de

Les hausses des forfaits cellulaire,
télé et d'internet générent toujoul
beaucoup de plaintes. La grogne dg
les télécoms

Journal de Montra

Choix éditorial

Les récriminations sur les contrats flous et les hausses subit|
prix demeurent en téte de liste des frictions entre les consomm
et |l eur fournisseur de servi
souvent, le consommateuag®d - oi t de | a haujg
en comparant ses factures, p
forfait internet ou 1,50 $ -
mensuelles de 12 pages, oY |
s®r icehidfef res ° la cinqui me
travail du client. [...] [l
t ® ®spectateurs " gui on i n
regardaient que 10. Mais Sophy LamkRécine attend de voi
commenf e tout se d®pl oiera avarl
gagnera au changegOn ne sait pas enco
cha nes bacplt ®atseed ' anal yst
I'Union des consommateurs.

2015
06-01

Article

Infopresse

Consommation média «Le contenu
n'est plus attaché a une plateforse

Infopresse

Choix éditorial

«Gr ©c e au we b, on assiste
di sponi bl e, dit Dprm® ii djeuret Ve
groupe de Carat. Ainsi, lssens consomment d
car il y a plus de contenus
"y acc®der , not amment avec
nsommateur n'a pas de pl at
°te ed»«c®est besoins auxquel
isant Il es m®dias n' ont p
eau, associ ® d' Espace M.
I|tent | "accessibbilit® ef

—~pgpcooa

ons
u°t
til
ond
aci

2015
05-28

Chronique/
blogue

Journal
Montréal

de

Plus on a de choix, moins on choisit

Journal de Montréal

Critique

Voil " qui nébannonce rien de
Confront ®s pou la premi re
chaires ~ I6un|t® l es t® ®spec
peu pres les mémes, comme la clientéle des restaurants chin
comme | es consommateurs aya
supermarché que je viens de relater. Si tel est le cas, ditedetq
suite adieu " des dizaines d
assez dbdbabonn®s pour assurer
ri sqgque donc dé°tre bien di f
Déautant plus que | a std®pluden pls
populaire, devrait inciter les téléspectateurs a faire un choix
rigoureux des cha’" nes qudils

a
(0]
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2015 | Article Le Soleil Une nouvelle application mobile pol Bell Média Positionnement| «Le consomrat e ur veut ®couter se
05-26 la télé de Bell |*" ®cran de son choix ag, mcm
Ni col as Ppir®sagdentvi aner ket i n
services r®si dédloubelvdi sohez | B
facili t ® avec une nouvelle app

applications, tout en»apport
2015 | Article Infopresse Vice, un modele de contenu qui sédui| Infopresse Choix éditorial | [Dave Gourde, VP médias de Bleublancrduge P o u r r g
05-07 consommateur aux habitudes i

surabondance d'information,
en march® de fa-on diff®rent ¢
2015 | Article Les Affaires Il n'y a pas que Netflix! Les Affaires Choix éditorial | Fa i t bien connu : | "effet N
04-27 consommati on des amateurs de
g®ant am®ricain qui r gne d
Canada n'est plus la seule option pourtle® | ®s pect g
| " offre de | " autre ctt® de |
2015 | Article Le Devoir EtatsUnis - La noce du cable eg Le Devoir Choix éditorial | Le pr ®si dent de | a FCC, Tom
04-25 annulée. Comcast et Time Warn ensembl e aur«diet pl ulsa df absne®
Cable renoncent a leur projet d'uni télévision dans le paysmais ausskd ' | mpor t anns &
devant ['opposition généisgée a la programmatior» via NBC Universal«Auj our d' hui ,
mégatransaction la vid®o en ligne &est en trg
mod |l es d'activit® et davant
fusion aurait pos® unc ornicsugrurg

Il"innovation, ainsi que pour
toucher | e»s @aomrsbdmm®&t &ur §h
2015 | Editorial La Presse La barriére virtuelle La Presse Critique Une redevance est @ s sriev e
04-18 c©bl odi stributeurs pour fina

M° me si cette derni re cagnotf

long terme par l es jeunes
regarder | eurss ®nirssimhesr eet .
redevance r®glerait | e probl
elle en cr®erait un autre. L
de culture. [ sert les cito
nnse®ci ®t ®s, indi spensabl e pou
et innover. Or

a redevance
|l'"acc s au pays demeure tro
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Enoncé

r®gi ons.

2015
04-14

Article

La Voix de
I'Est

Rédiction des quotas d'émissio

canadiennes.

contestent le CRTC

Des productey

La Voix de I'Est

Choix éditorial

Un groupe représentant des producteurs de contenu de télé
[Canadian Media Production Association] a choisi la voie judici
pour conteste la décision du Conseil de radiodiffusion

télécommunications des canadiennes (CRTC) de changer les
régissant le contenu canadien sur les ondes télévisuelles. [.
CRTC a d®ci d® de r®duire | ¢
devant étre diffuses par les stations de télévision locales et
chaines spécialisées pendant la journée, tout en mainteng
mont ant qudelles doivent d®p
jour. De plus, il a donné le droit aux télédiffuseurs de se retirer
conwentions commerciales avec des producteurs indépend
prenant du méme coup le secteur par surprise. [...] Le préside
CRTC, JeaPi err e Bl ai s, a expli
changements ®taidt déencourag
déardgjeemst un plus petit nombre
pourront °tre vues par un pl

2015
04-14

Article

La Voix de
I'Est

Réduction des
canadiennes.

contestent le CRTC

quotas d'émissio
Des productey

Canadian
Production
Association
(CMPA)

Media

Positionnement

Le pr®sident et chef de I a

Hennessy, affirme que | a CMP
aspect de Parlons Télé [réduction des quotas de contenus can
sur les odes télé], cette grande révision du cadre prospecti
systéme de télévision au Canada. Selon lui, les régles exis

®t ai ent l e seul moyen de sbo
conclure des ententes justes avec les conglomérats médiatique:
elles, ajoutd-i | , des milliers doéempl

sont menacés de disparaitre.
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2015
04-09

Communiqué

Telbec

MIPTV 2015 : l'innovation canadienn
en numérique propose aux spectate
des expériences exceptionnelles

Téléfilm Canadaet
Fonds des médias d
Canada

Visibilité

Sel on une ®t ude
producti on m®di ati que (ACPM)
contenu canadien produisent
innovants afin d'augmenter @®c ouvr abi |l it ®
cons®quent rejoindre de no
contenu sur di ff®rentes pl
sont ®gal ement salu®es par
m®di as qunem®r inot amment , I es
r®colt® depuis 2010 sept mis
Digital Emmy Award, et en onf

publ i ®e pa

u v
at
|

2015
04-04

Chronique/
blogue

Journal
Montréal

de

Qu'estce que le CRTC changera
notre €lé?

Journal de Montréal

Critique

Pour sdassurer que | e petit
étranger, le CRTC a forcé les diffuseurs a respecter cel
pourcentages de contenu cana
interventions a la radio comma la télévision. Méme si I
réglementation a toujours fait suer les diffuseursurtout les
diffuseurs privés-, la télévision telle que nous la connaissq
ndaurait jamais exist® sans
les puces du milieu et dendre notre télé capable de concurren
les meill eures t® ®visions d
audaci euse. En gros, l dobl i g
sera moins exigeante, mais les diffuseurs devront compens
investissantplus@lar gent dans des ®mi s

2015
04-04

Chronique/
blogue

Journal
Montréal

de

Qu'estce que le CRTC changera
notre télé?

Journal de Montréal

Critique

Les t® ®s g®n®ralistes (TVA

obligation de présenter des iésions canadiennes durant la journ
Le soir, la moitié des émissions devront étre canadiennes. Qual
chaines spécialisées, leur obligation de contenu canadien sera
% dans | 6ensembé ERTA &it l1& pari gue ie
diffuseurs profieront de ces "économies" pour investir dans
émissions de meilleure qualité. Une gageure bien osée. Elle po
porter ses fruits si les diffuseurs cessent de vouloir«émire
toujours plus avec moinset si producteurs et diffuseurs trouve
leurcompt e en vendant 7 | 6®tr an

2015
04-01

Article

L'Avantage
gaspésien
(TC)

Des zones floues dans les nouvel
régles du CRTC

L'Avantage
gaspésien (TC)

Critique

fer
on
18

Les nouvelles r gles qui
t ® ®vi shon phtuaurld obligati
produites au pays avant
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
plusieurs producteurs comme Groupe PVP de Matane.
2015 | Editorial La Presse Netflix contre la télévision canadienne La Presse Critique Pour prot®ger | 'industrie de
03-26 la meill eure d®f ense : I "inn
maj eures annonc®es par le C
t ® ®communi cations canadi enn g
2015 | Article Le Devoir Le CRTC propose de simplifier le CRTC Réglementation| Le CRTC a récemment annoncé de grands changements d
03-26 contrats des services de distribution t¢ secteur de la télévision: les fournisseurs par satellite et pae
devront dorénavant offrir un serviceentrée de gammea 25 $ par,
moi s ou moins, mais |l es 1 ®s¢g
pl us N pr®senter do®mi ssi on
auparavant, 55 pour cent de ces émissions devaient étreeraresd
2015 | Article Le Devoir Le CRTC propose de simplifier lg Le Devoir Choix éditorial | Ce partipris du CRTC pour le consommateur ne devrait pas
03-26 contrats des services de distribution t¢ surprendre: dés sa nomination par le premier m&iStephen
Harper, en juin 2012, Jedrierre Blais a prévenu qu'il était la po|
défendre d'abord le client, rappelait jeudi John Lawson, du C
pour la défense de l'intérét public.
2015 | Article La Presse| Le CRTC propose de simplifietes | La Presse| Choix éditorial | Ce partipris du CRTC pour le consommateur ne devrait pas
03-26 Canadienne | contrats des services de distribution t¢ Canadienne surprendr e: d s sa nominati
Harper, en -jPiiemrz20B2,ai kean pr
d®f endre d'abord |l e client,
pour | a d®fense de | '"int®r°t
2015 | Article I'Aurore Les nouvelles régles du CRTC offre| Alliance des| Positionnement ¢ Avec Il es 4 milliards qui q
0324 boréale du potentiel producteurs syst me pour assurer |lee -pcro@nsti
francophones dy de | " Alliance des productluay
Canada Bell efeuille. Le CRTC est c 0
droite pour en donner 7 gaucd
une redistributson.| e 6&alup, @4
d' oppor taeami g®somresaura? On n ¢
d'interlocuteur pour r®pondr
avec ce qui exi ste. Dans | e
langue officielle sot | mportantes. Les
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canadien aux heures de grand ¢

2015
03-23

Article

Journal
Québec

de

Forfaits télévisuels. La
CRTC divise les opinions

décision d

Québecor

Positionnement

Vidéotron, propriété de Québer Média, a fait valoir que Ig
nouvelle structure de forfaits offrira davantage de flexibilité et
libre choix pour le consommateur. «Vidéotron a toujours plac
client au coeur de ses priorités et a été le premier télédistribut]
offir des forfat s sur mesur e, il y a

enthousiasme que nous poursuivrons sur cette »yoa déclaré
Manon Brouillette, présidente et chef de la direction de Vidéotro

2015
03-23

Article

Journal
Québec

de

Forfaits télévisuels. La
CRTC divise les opinions

décisiomlu

Journal de Québec

Choix éditorial

Lédassociation qui repr®sent
c©bl odistribution appl audit

groupement de services télévisuels offerts par les grandes ensrg
det ® ®communi cations o0o% un cl
Canada, par exemple, sans sbo
films qui lui est associé, comme TMN.

2015
03-23

Article

Journal
Québec

de

Forfaits télévisuels. La
CRTC divise Is opinions

décision d

Fédération nationalg
des communication
de la CSN

Positionnement

La F®d®ration nationale des
«trés préoccupée par | dapproche LaRkNG
constate que le Conseil privilégie une approchelaoiélévision
choisira des productions pop
|l ai ssera dans | dombre Il es g
culture tout acabib, a plaidé le syndicat.
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2015 | Communiqué | Market Wired | D®c i si on d a n gParlbns | Vidéotron Positionnementf A | a suite de |l a d®cision p

03-20 télé» Vi d®otron laudience«Parlons tél& Vi d ®ot ron ti ent

orientations du CRTC Cone i | de favoriser encor e

consommateur«Nous partageons | a v
encor e pl us de flexibilit®
Vi d®otron a toujours plac® ®
Il e premier t® ®di stributeur
plus de 10 ans. C'est donc avec enthousiasme que nous poursy
surcettevoi®, a d®cl ar® Manon Brou
direction de Vid®otron.

2015 | Article CBC/Radie La télévision a la carte devra ét| CBC/RadieCanada | Choix éditorial | Mai s ce qui est avantageu<xXt

0319 Canada disponible dés mars 2016, décrete moins pour l'industrie|

CRTC « L'impact pour nous, c'estnate | | e ment Il es r

abonn®es e, a confi® en ent
g®n®r al du groupe Serdi, qu
£Evasion et Zeste. S'"il croit
avec ladisparit; d' un environnement
s''annonce moins rose pour ce
du Canada angl ai s, [ .. .] il
di spara’tre. &

2015 | Article Le Devoir Médias- Borgen,« made in» Québec | CRTC Critique «Si |l es Britanniqgques, | es Aus

0316 cr ®er des ®missions et des
internationale, pourquoi cela ne seibjtas notre cas»? a d €
jeudi dernieré gr and patron des ond¢€g
Pierre Bl ais] en citant | es
The Killing et The CodexQu '-es t q u i a emp° ¢
de transformer L'histoire de Pi et Le patient angladeux romans
®crits par des auteurs canadi
Il e travail p a-ret poductiorsscanadiermesd |

2015 | Article Le Devoir Médias- Borgen,« made» in Québec | Le Devoir Critique Le CRTC promet @nper | aexm@raducteurs &

0316 «d®penser davantage afin de

guabi t®e se°rtariet eneuef f et une
s'inspirer des cadres r ®gl en
films sont un peu moins sogser f usi on ®t at i (
socd®mecr at e pragmati que c oI
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approuver...
2015 | Article Le Devoir Le CRTC annonce un nouveau caq CRTC Positionnement| «L 6 avenir de |l a tIGd vost @emu,T1
0313 pour la télévision nouveau, a dit l e pr®sident
change |l es r gles du jeu, co
qui facilitent la distribution du contenu audiovisuel. Ces résg
permettent aux gens qui i6snent du contenu de passer outre g
détenteurs traditionnels du contenu, les réseaux de radiodiffu
Oui, le contenu demeure roi. Mais il y a une vérité incontestablg
téléspectateur est empereur.
2015 | Communiqué | Telbec Parlons télé : 1eCRTC annonce dej{ CRTC RéglementationN Pour que | es productions <can
0312 mesures visant a soutenir la création dans un oc ®aunm®&@rei gcwen,t eelul es
contenu par les Canadiens pour bonne promotion et °tre faci
auditoires du Canada et de partout d Canada qu' "™ | "' ®tranger.
le monde
2015 | Communiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation [ Cr ®at i on de contenu produi
0312 mesures visant a soutenir la création auditoires du monde entier]
contenu par les Canadiens pour Ig s®ries dramatsitquassetenhypmarse
auditoires du Canada et de partout d budget d'au moins deux milli
le monde fond®es sur des romans N s
consi d®r ®es comme des produc
additionnelsent respect ®s .
2015 | Communiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation Ai nsi , |l e CRO€as ®du®mi $ £iso M9
0312 mesures visant a soutenir la création °tre diffus®es par l es stati
contenu par les Canadiens pour sp®ciali s®es. |11l s'assurera
auditoires du Canada et de partout d cha' " nes r® nvestissent wune om
le monde de <contenu par des Canadi en
comme |l es dramatiques et I e
continueront d'investir au m
cr®® par des producteurs ind
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2015 | Commuwiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation Pour que | e contenu cr ®® dpaanrs
0312 mesures visant a soutenir la création futur, il doit °tre | argement
contenu par les Canadiens pour " ces radiodiffuseurs wune pl
auditoires du Canada et de partout d l eurs ®mi ssi ons canadiennes
le monde seront en mesure d'unthnseri
cr®ation d'®missions pour C €
mar keting, comme des pai emen
pour la diffusion de promotion payées.
2015 | Communiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation Dans un univers sur demande,
0312 mesures visant a soutenir la création de plus en plus dess c&na snseiso.n
contenu par les Canadiens pour et |l a possibilit® de | es d®c
auditoires du Canada et de partout d CRTC exigera donc qu' au moin
le monde temps publicitaire] soient e
®mi ssi oeamsneanardiigi nal es de pr
2015 | Communiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation Dansl e cas de |l a vid®o sur d €
0312 mesures visant a soutenir la création services doivent investir da
contenu par les Canadiens pour ces ®mi ssions dans | a i st g
auditoires du Canada et de partout d exigences. (| l eur est t oiud
le monde exclusives puisque tous | es
acc s. Les services de vid®o
ces exigences.
2016 | Communiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation Le CRTC r ®dui t Il es quotas p
0312 mesures visant a soutenir laatién de canadiennes que |l es stations
contenu par les Canadiens pour durant B j ourn®e de 55 % zZ®r
auditoires du Canada et de partout d regardent |l a t® ®vision entr
le monde autre moment, il est i mport a
continuer 7 °tre di sponciebtltees
horaire, surtout parce que |
stations de t® ®ision un in
Le CRTC maintient donc I " ex

®mi ssions pr®sent ®esgdandet ®

produites par des Canadiens.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2015 | Communiqué | Telbec Parlons télé : le CRTC annonce d CRTC Réglementation Le CRTC uni formi se ®gal ement
0312 mesures visant a soutenir la création sp®ciali s®es qui varient act
contenu par les Canadiens pour é | "avenir, Il es cha'  nes sp®c
auditoires du Canada et de partout d toutes | es ®nfifsussieonnts ggluo beal |l eel
le monde des Canadi ens. [ n''y aura pl
2015 | Nouvelle télé | CBC/Radie Le CRTC revoit ses quotas de contey CBC/RadieCanada | Choix éditoral | Le CRTC f ai t l e pari gue | esg
0312 Canada canadien imposés aux télédiffuseurs grandes productions <canadien
d®mar quer .
2015 | Article Infopresse Le CRTC annonce dimportan{ Infopresse Choix éditorial | Le Conseil d e I a radiodi ffusion
0312 changements canadiennes (CRTC) annorfae o
| ®mergence d'un march® plus
2015 | Article Les Affaires | Apple et la chaine HBO s'allient dans| Les Affaires Choix éditorial | Le nouveau service permettra
03-09 vidéo en lige via une connexion 7 internet
donc pas ° souscrire un abon
cO©bl e.
2015 | Article Le Devoir La télé dans tous ses écrans Québecor Positionnement| «I | |1 i c o, pour moi , c'est wune
02-07 nouvelles fa-ons de, cdints ofmmarl
vi-pe®si dente principalee dapr
vsi onnement de Mensonges, ay
«Le mod & d'affaires est complexe maintenant. Les ®nissions se
regardent sur la télé,
sur Il e Web, en mobilit®. P9

moyens donnent une souplesseroyable. Et puis, surtout, c'est ¢
contenu d'ici»
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Date

Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2015
01-19

Chronique/
blogue

La Presse

Télévision / Entrevue avec le présidg
du CA de CBC/RaditCanada.«Un
bon plan mal vendu

CBC/RadieCanada

Positionnement

[Rémi Racine, président du CA deBC/ Re&dina d a
compressions Vvisent Il es infr
mai s certainement pas | e con
gue dans 15 ou 16 ans, la t ®I
nous, nomme ditflfeysewr public,

tout pri x-gawudidst’dg.e Motamnd
mouvement et de pousser le contenu canadien vers les nou
plateformes. En fin de compte, il n'y aura plus de grille
proga mmat i on comme avant. (|
direct, comme les nouvelles, mais si on songe aux dramatique:
80% des gens regardent encore en direct, probablement que d
ans, ils ne seront plus que %5 Il va falloir s'adapter. Notré rl e
ce molmensera d'°tre une plat
talent canadien et des productions canadiennes.

2014
12-23

Chronique/
blogue

Journal
Québec

de

UBER et Netflix : le manque de visio
des autorités

Journal de Québec

Critique

Pourta t I e CRTC applique aux
programmati on et de distribu
assurer qubébune partie signif]|
pour | eur musique et | e uirnsv es
dans | a production de cont et
di spense |l es Netflix et autr
sbappliquent aux entreprise
Canadiens. On nage dans le deux poids deux mesures.

2014
12-18

Chronique/
blogue

Journal
Montréal

de

Les distributeurs de télé sont assiégé

Journal de Montréal

Critique

On ne sait pas encore ce que
télé", sa longue conversation avec les Canadiens. Comni

gouven e me n 't f ®d ®r al a d®j -~ a
consommateurs ai ent pl us d €
ordonnances du CRTC ne devra
el l es ne r®dui sent pas |l eu
compliguerlawe en | es obligeant

cha" " nes ou, pis encore, : | ¢
consommateur qui se contente
sp®ci ali s®es de sport en aqub
puisse s'abonner © |l a diffSis

m' appelais Vid®otron, Bel I [o
deux fois avant d'envoyer un
de t® ® augment archbiun ou deu
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2014 | Chronique/ Les Affaires Netflix veut lancer 20 séries par ann{ Les Affaires Choix éditorial | Aujourd'hui, Hastings [PDG de Netflix] affiche des ambitions p

12-10 | blogue et produire des films imposantes. Netflix veut se transformer encniei ne ~ p
s®ries. Son intention : c¢r ®e
a |7 un do®fi de cr®ativit® e
gagnantes par ann®e, c' est j
p o s e ulfautdi@lain. . |

2014 | Article CBC/Radie Les auteurs québécois s'adapitnt la | CBC/RadieCanada | Choix éditorial | ¢ Pour |l e moment, on ®crit

11-28 Canada nouvelle télé? convaincue que -a varoliangert
autre eBasheriéene Lafrance Da
de | a populaire s®rie Unit®
guand elle ®crit. ¢ J'®cris
i mporteagsand eonsomm®. Tant
aura uwomusndchedbdomadaire, | e
choix <€l lpe.nsle. . .] Si Il es ch
des rveonudsezl ors de | a diff osnmd
Unit® 9 et La gal re, c¢c'est i

2016 | Article CBC/Radie Les auteurs québécois s'adapitné la | CBC/RadieCanada | Choix éditorial | Il [David Ouellet, collaborateur a ARTV] ajoute que c'asti s s

11-28 Canada nouvelle télé? ph®hrom ne de mode. On regard
les regarde. Th®r se Parisie
Il es r®seaux sociaux amplifie
Il es mettent @uPaguwrit cewut giorus,.
pour prendre de | 'avance sur
justifier son attitude de "p
avoir | '"air branch®. C'est p

que de die que tu suis Yamaska
semai nes. C' est pl us tenda
[chroniqueuse culturelle au 98,5 FM].
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Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2014
11-07

Article

La Presse

CRTC. Netflix ne sera pas réglementé

CRTC

Positionnement

Dans un discoursrpnoncé hier a Vancouver, JeBierre Blais a
précisé que « réglementer Netflix est la derniére

préoccupations du CRTC. « Ca me surprendrait que ¢a cha
durant | a dur®e de mon manda
guestion de faits, dit en entrevue. Avec Shomi [le service (
visionnement en ligne de Shaw et Rogers], le projet Latte de
illico Club vol ont ®, il me
rapport ° 1 6offre audiovisue
annoncé que 3@ de sa programmation sera du contenu cana
Tou.tv opére sans obligation réglementaire et ce, sans licen
beaucoup de contenu canadien y est disponible. On a 4
| 6objectif [de promouvoir | ¢
intervention duégulateur. »

2014
11-07

Article

La Presse

CRTC. Netflix ne sera pas réglementé

La Presse

Critique

Le Conseil de la radiodiffusion et des télécommunicati
canadiennes (CRTC) est en train de revoir la réglementation au
®cran, mais Neitrfduix®tnéra :p aisl
tranch® | dorgani sme. Les abo
des fonds de production canadienne comme le font les abonn
cable, et Netflix ne sera pas tenu de diffuser un seuil minimu
contenu canaen.

2014
1017

Chronique/
blogue

La Presse

Huit tendances télévisuelles sur le rad

La Presse

Choix éditorial

Si un consommateur ne retrag
moins de 60 secondes sur un
Tou.TV,ilsed ®br anchera et ne revi ¢
D'"o% | 'i mportance de c¢cr®er d
conviviales, qui ne demanden
d' arriver destination. Ne
cin®philes paieraient un sup
dans | eur salon, ce que | es {
beaucoup - ce cocooning co
accessibles |leurs t @ @se®rifeis
consommateurs ne rechignent
suppl ®mentaires afin de visi
cal ®s dans | eur sof a.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2014 | Article Le Devoir Médias- Comment« fixer» Netflix? Le Devoir Critique Les deux grands joueurs num®

10-06 cadre r®glementaire canadien
obligent les diffuseurs trag
contribuer au financemeanti nieen
contenu | eur contenant, quoi
contenus canadiens, y compri
Les diffuseurs sur Il e Web so
1999 Aussi bi ge pathet duuiM
[...] Ottawa a d®j abdi qu®.
Netflix ", comme |le dit | a f
le probl me ° des rapports
comme un axiliaire des entreprises.

2014 | Article Le Devoir Médias- Commeni« fixer » Netflix? Le Devoir Critique Bref, la compagnie américaine [Netflix] ne veut rendre au

10-06 compte au gouvernement canadien. Dans son univers, il y a ell

consommateursse | a | i bert® totale d
Net. Deux réactions possibles se profilent. La premiére, anal
capitaliste, ferait baisser les bras et abandonner le combat.
option sdarri me |l utopie d
sans aucune censure. Cette perspective célébre la diversificati
voi x, |l e partage massi f des
industries de la culture. Dans les faits, cette position liber
revient a laisser le marché décider. Et que ldseaitempires de:
t ® ®communications soO6adapten
pour euxm® mes avec | eurs doll ars
nda rien ° faire dans | es ®c
peu court. Cette belle autonomie donsommateur liée a la nd
moins all ®chante |ibert® dobe
grandes entreprises sur le Web et la culture. A terme, dans que
ann®es, dans une ou deux d®c
cette logique de déréghentation, que restetal de nous sur nog
écrans ? La seconde option, politique, organiserait la résistand
We b nbest pas I e Far We b .
réglementées, le commerce de biens et services par exe
Expedia ou Trivago, elix géants du voyage, respectent la Loi sU
protection du consommateur .

a la société de baliser le fonctionnement des marchés et no
marchés de déterminer comment doit fonctionner la société.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Article Les Affaires | A la vitesse grand V V Média Positionnement| [Maxime Rémillard, chef de la direction de V Médig] . . . ]
10-04 mon®ti sation des contenus t @
d®fis, encore plus <chez sleesd
petitesse du march®. [ é] I
®gal ement de belles opportun
la t® ®vision traditionnelle
culturelle canacki,enat eontgu
exp®riences rassembl euses, i
cette nouvelle» r®alit® indust
2014 | Article L'Actualité Le nouveau titan de la télé CRTC Positionnement| [Entrevue avec JedRierre Blais]C' e s t bien bed
1001 gratuitement toutes |l es ®mis
r®seaux comme Netflix et Tou
pub, et S i moins de gens r e(
risquequelacul i t® et |l a diversit®
Mon inqui ® ude en tant que r
de ce march®. Depuis | es ann
du c!t® qu®b®coi s f rpaentciotpehsosneq
Le mar ch@®ancgdma ki eens' t d®j ~ pe
£t dltnd s et dRr dtaa gGrea.n.d.e' Byt pd
continuer produire du cont ¢
2014 | Article L'Actualité Le nouveau titan de la télé L'Actualité Positionnementf Sel on di vers t® ®di ffuseurs
1001 Il e CRTC devrait forcer Net f I
gui aide © financer isdelacacadieds t |
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé

2014 | Chronique/ La Presse Pourquoi j'ai largué Netflix La Presse Critique Ne cherchez pas Il es films de¢g

1001 | blogue plus grands-officces qgd®b®oai s
cop n'y sont pas. Vol pourquoi j e me
syst me de vid®o sur demande
j'avais envie d' ®couter. Du
pas. Du contenu qu®b®coi s, e
cet ains col portent aussi I "id
peut pas ctre r ®gl e mesnati@t e
d'expression. €' e st I "'argument I e g
Trudel . Quand j'entends =:a,l
plein d'activit®s sur I'"int g
parce qu'on arrive sur | '"int
ne s'applique plug Par exempl e, l es a
comme Expedi a, sont ssounhias ef
consommateur . Et Il es firmes
plier aux r gles des commiss
|l es autres secteurs d'activi
pas appliqgurerglleess pno°ume st out
seraitil autrement dans l'univers de la télévision?

2014 | Article La Presse Google et Netflix ne cedent pas al| La Presse Choix éditorial | Dans une lettre envoyée hier, le Conseil de radiodiffusio

09-30 menaces t®] ®communi cati ons canadi enn ¢

preuveset représentations soumispar Netflix et Google dans |
cadre des audiences ¢ Parl on
persistent dans leur refus de fournir des documents ex@eéte
pr®si dent de -PiboermgeaniBs me s. J
donn® jusqubéau 2 octobre pou
vi sent de | 6information comnj
croissance publicitaire envisagée au pays et la taiks
investissements en production canadienne. [...] Google et N
refusent de céder aux menaces du CRTC dans le bras de fer
oppose " | dorganisme de r ®gl

documents qui touchent au contenu canadien surpéateformes.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Article La Presse Google et Netflix ne cédent pas al CRTC Critique Lors de | daudience, vous av
09-30 menaces captivant en ligne réussissait sans réglementation en radiodiffy
Vous avez ajouté quedecréateurs canadiens émergents et étg
trouvent de nouveaux auditoi
revenus sans avoir a passer par des intermédiaires », a écrit le
a Google. « En refusant de fournir des éléments de preuv
Conseilesdans | 6i mpossibilit® dbé
de Google qui pourrait étre convaincant sous réserve de preu
| 6appui €.
2014 | Article Journal de| Le CRTC lance un ultimatum a Goog| Journal de Québec | Choix éditorial | L &faf r ont e men't entre | e Cons
09-29 Québec et Netflix t ® ®communi cations canadienn
services de di ffusion vi d®o
intensifi® lundi Il orsque | 60
ultimatm et fi x® un ®ch®anci er.
pas doi ci jeudi au CRTC 1| es
concernant l eurs activit®s
menace de rayer l eurs inte
«Par | ores tv®Is@ n t : d®vel oppe
encadrer | es changements dan
2014 | Communiqué | Telbec Une étude commandée par Téléfil Téléfilm Canada Positionnementf [ Car ol | e Brabant, dg de T®I
09-25 Canada, la SODEC et le Fonds d contenu est pr ®siegntu® ® U draan
médias du Canada indique ques di sponible sur | es plateform
séries télévisées prendraient le pas en or de faire rayonner le talent canadien, non seulement chez
les longs métrages et confirme que mais dans le monde entier. »
films sont surtout vus a la télévision
2014 | Communiqué | Telbec Une étude commandée pdeléfilm | Téléfilm  Canada,| Positomement| Sans surpri se, I "industrie ¢
09-25 Canada, la SODEC et le Fonds d SODEC et Fondg de S 013 y sstt ame di stinct et d
médias du Canada indique que | des médias du d'appartenance gu' elle susc
séries télévisées prendraient le pas | Canada confirm® que l|les fil mhugqo®b ®
les longs métrages et confirme que proximit® avec |l a r®alit® de
films sont surtout vus a la télévision l e d®vel oppement de | '"indust
ont indiqu® chercher du bon
m° me t i t rlieurdeddfre éxistantee i
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Communiqué | Telbec Une étude commandée par Téléfil Fonds des médias d| Visibilité Le FMC publie Canadaal ecran.
09-25 Canada, la SODEC et le Fonds d Canada c®l ®brer |l es talents cr®atif
médias du Canada indique que num®r i ques du Canada, a®l @wnt g
séries télévisées prendraient le pas jeux, en passant par le contenu Web, les logiciels et les applicat]
les longs métrages et confirme que
films sont surtouvus a la télévision
2014 | Article Le Devoir Audiences du CRTC sur la téléfaxer | Le Devoir Critique Ainsi, la ministre du Patrimoine canadien, qui a pour mission
09-25 Netflix? favor i ser | a production cul tur g
d'"abord | es Net flix, sous ¢
Net fl i x, qui , en Europe, tie
ne pas payer d' i mp!t®r iAwa iCae,
sa«l i bgrta® envoy® pa“ tre | e CR
savoir plus sur |l es affaire
libertaire est r®cup®r ®e par
2014 | Chronique/ Journal de| La télé dans la mire. Dans dix arl Journal de Québec | Critique Quoden -irled3sQuéeél ques ®vidences
09-24 | blogue Québec quelle télé regarderemus? «pickandpag, <€-dest |l a possibilit
auxha nes qudon veut voir, nbo
déun paragraphe du dernier d
gue toutes | es cha’  nes de t
Interneti ce qui semble bidn Illéwul
resteront |l e choix |l e plus @
plus ai s®ment g®rable pour
premier ° permettre des boug
mesur e, assoupésrat esesreone
Il e pas. Moins chez |l es anglo
2014 | Article Le Devoir Ottawa refuserai une taxe Netflix Le Devoir Positionnement| [Alors que la ministre du Patrimoine Shelly Glover s'oppose t &
09-23 Net flix] Plusieurs groupes ¢
et de | '"Ontario d®f endent au

Il es autres services de vid®o
production de contenus caneaks.
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Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2014
09-23

Chronique/
blogue

Journal
Montréal

de

Belle arrogance des Américains
CRTC

Journal de Montréal

Critique

€ | " heure actuell e, nos di st
doi vent contribuer pour unl g
production d' ®mi ssions canadi
du cO©bl e qui paie pour cett
services internet ®taient so
consommateur qui la paierait, mais Netfli avouer ai t
gu'on peut lui dire quoi faire et comment le faire.

2014
09-20

Article

La Presse

Actualités. La ministre crée un malai
aux audiences du CRTC

Gouvernement  dy
Canada

Positionnement

Le gouvernement Harper partage cette impresgiomme Netflix,
que les forces du marché offrent le meilleur moyen de la télév
futurel] et |l da martel ® tout
guestion de la r®glementati
YouTube (pour f avor icanadien $ub e
nouvelles plateformes, notamment), Ottawa réclame que I'on
une plus grande place a la télévision a la carte.

2014
09-18

Chronique/
blogue

La Presse

Un combat a refaire

Association des
réalisateurs e
réalisatrices du
Québec (ARRQ)

Positionnement

(! n'"y a d'ailleurs pas que
de travail se d®t ®riorent. B
vache ~ lait de | ' i nplusavecrnioias,
favorisant un cercle vicieu q u i ne profite
guel ques ¢cO©bl odi stri butleeusr smd
de production, les tarifs de
bai sse depuis des ann®es. O
d®cors contemporains parce (¢
ayant fondu pratiquemenlte dmei
devient l'a nor me, constate G
(! y a une explosion &'i®lrwan
moins on a d'argeng!

2014
09-18

Chronique/
blogue

La Presse

Un combat a refaire

Association des
réalisateurs e
réalisatrices du
Québec (ARRQ)

Positionnement

Dans ce contexte, l es r®alis
r ®ctees coupes du gouvernemen
I " ONF et -CanaRadi omai s ils

cons®quences d'  une ®ventuel
actuellement par le CRTC.l«' ®di fi ce du cq

'

s ' ®c riccanime te vesit la logique du gouvernement Harpe
consommateur est réi, dit Gabri el Pel l
fournisseurs d'acc s interne
comme Net fl i x, r® nvestissen
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
contenus canadiens.

2014 | Communiqué | Telbec Consultations Parlons télé au CRTQ Tous amis de Radio| Positionnementf Au contr air e, |l e CRTC propos

09-16 Tous amis de Radi€anada dépose sq Canada bas®e <wmslommateur, o0% il se

mémoire garde des valeurs du syst me

d' un banal Oof fice de prot ec
pouvons pas adh®rer : une
radPet ® on qui place |l e diff
entreprises de nature commerciale.

2014 | Chronique/ Journal de| Lacroix parlet-il au bon interlocuteur? | Journal de Montréal | Critique Dans un ®l an de sympamimht e (

09-16 | blogue Montréal gouvernement Harper a d®cr ®t
|l es cha’ nes gue nous voulon
senti ment, mai s risque, si o
notre t® ®vi si one edo 3t° mee dl' 'as
paie chaque mois ~ son dist
fixer des r gles plus ® asti
I e consommateur pui sse cons
condition qu'ils secompoe nt d' un mi ni mum
dit, rien de bien spectacu
d' abonnement de ceux qui ne
di stributeurs offrironk” d®as»w
Chers amateursdesrt, nous paierons
terme parce que |l es cha’ " nes

cher pour leurs droits.
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Type Source

Source

Titre

Acteur

Type Enoncé

Enoncé

2014
09-13

Article

Le Devoir

Vivre est facile avec les yeux fermé
Le CRTC et l'avenir de la télé a I'e
Netflix

Le Devoir

Critique

[Sylvain Lafrance, professeuraHE€E] | y a une m
technol ogi es, des popul ati on
Californie, oY il s emotnrdoeu. v el
domination de Lle' ®@on o miuee , a Wsa
parl e que du consommateur
nsommateur , un t ® ®spect g
nsommateur, je veux payer
| ®spectateur, j eesve®mi sckd o0
toyen, je pense vraiment

fants m°me si Il es miens s
nsommateur place | ' ®conomi
est dommage. Onltrusque qud
rtl e »du CRTC.

OCONOD®O ~*0 0 S
"o —T@oo0m

c

2014
0913

Chronique/
blogue

Journal
Montréal

de

Désolé, mais la télé ne colte pas che

Journal de Montréal

Positionnement

e-Pinorurve aBl g
ntelligence
ument du c1

contribue
Iti®le® vpoaurd rca@
t® ® par I n
tous | es di
mais c' es
oin de nou
gqQ@en g dea -d
co%te m

Chose certai

dure.lladuc r an,

rang®
es

ne, |
de | "
r ®s ol
e | seul s
i uteurs de
i uteurs de
X . Soumettre
si mple et |l ogique,
Canadiens| a t ®1 ®
mon ¢ o %t l es i
Qu®bec. lci, | a
monde.

00000

est |
mptts
t ® ®

2014
0913

Article

Le Devoir

Les dirigeantsde RadieCanada poul|
un abonnement payant

CBC/RadieCanada

Positionnement

¢ I y a quelqgque chose qui 1
veut simplement que les généralistes canadiennes se fassent
pour | e contenu gud evehté R maison®x
a exposé le président et chef de la direction de CBC/ Rzatiada,
Hubert Lacroix.

2014
09-12

Article

CBC/Radio
Canada

RadioCanada plaide en faveur d'y
abonnement payant

CBC/RadieCanada

Positionnement

La soci ® ® dréof£aialt | euroy olfFandspde
nouvelles locales, pour augmenter le financement d
télédiffuseurs traditionnels. « [Les] Canadiens se tournent tou
vers la télévision traditionnelle pour regarder leurs émiss
locales, particulierement lemuvelles locales », souligne Hubert
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Enoncé

Lacroix.

2014
0911

Article

La Presse|
Canadienne

Actualités. «Des jours sombre!

attendent le monde de la t¢lé

Bell Média

Positionnement

Al ors que des dirigeants de
besoinde conditions de concurrence équitable pour faire face
nouveaux services comme Netflix et YouTube, ils sembld
insister davantage sur des changements de réglementatio
faciliteraient le maintien des profits tout en protégeant le con
culturd canadien.

2014
09-10

Article

La Presse

Réforme de la télé :
pessimistes

les entrepris

La Presse

Choix éditorial

Les nouvelles régles proposées par le Conseil de la radiodiffus
des t® ®communications canad
télévision payante ameéneraient une hausse des codts poy
consommateurs et des pertes

m®di as. Une foule de dirigea
ont pr®venu, hier, au troi 9C
a Gatineau, que des jours sombres attendent le monde de la {
Canada.

2014
09-09

Article

Le Devoir

CRTC Québecor plaide pour Uy
allegement réglementaire

Québecor

Positionnement

Aux yeux de Québecor, le CRTC doit ainsi « rectifier compléten|
le tir avant qubil ne soit tr
réglementaire devenu « tout simplement obsoléte » dans un col
de mondialisation ou le contend et non plus la plateforme d
diffusion--e st r oi . Et | 0 or tressersioeedd
vidéo en ligne a son cadre réglementaire, a soutenu M. [
rejoignant ainsi une position réaffirmée lundi par le gouvernen
fédéral.

2014
09-09

Article

Le Devoir

CRTC Québecor plaide pour Uy
allegement réglementaire

CRTC

Critique

M. Pentefountas, qui sdest m
délégation de Québecor de vouloir continuer a profiter
subventions gouvernemental es
Il e |l aisser op®r er dans -genpassny|
avantage considérable par rapport a Netflix ? Vous voulez pre
| 6argent du syst me r ®gl emen
le systeme exempté ? Et la, vous pensez que vous étes sur U
do®gal i t® en agissant ainsi
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Enoncé

2014
09-09

Article

Le Devoir

CRTC : Québecor plaide pour u
allegement réglementaire

Gouvernement
Canada

dy

Positionnement

« Le CRTC a, par le passé, refusé de réglementer de tels servi
notre gouvernement continue

a déclaré par voigdle communiqué la ministre du Patrimoi
canadien Shelly Glover.

2014
09-09

Article

Le Devoir

Google ne veut pas des changementg
CRTC

Les Amis de
radiodiffusion
canadienne

la

Positionnement

Le regroupement Les AMIS de la radiodiffusion canadienne es
que les changements a la réglementation proposés par le

feraient souffrir | es statio
les consommateursc Au contraire, la télévision a la carte et |
autres changements importants envisagés [...] sersimgeptibles
de nuire gravement a la radiodiffusion locale et surtout

nouvelles locales, la programmation la plus valorisée par la ma
des Canadiens a dit le groupe par voie de communiquén fait,

les propriétaires des stations localessdi@s marchés de petite et
moyenne taille disent carrément que ces changements pourraig
acculer a la fermeture.

2014
09-09

Article

CBC/Radio
Canada

Québecor se sent menacé par Netflix

Québecor

Critique

Il [le président et chef de la directio® dQuébecor, Pierre Dion]
fait valoir que ce type de service en ligne facture des prix déris
pour offrir a ses consommateurs un éventail de produits qui ne
assuijettis a aucune régle.

2014
09-08

Article

Le Devoir

Télévision : Google rejette le
changements proposeés par le CRTC

CRTC

Positionnement

Au début des audiences, le président du CRTC,-Beare Blais, a
laissé entendre que les regles actuelles encadrant
cablodistributeurs et les diffuseurs devraient étre changées af
permettre ax Canadiens de choisir leur programmatioRlw6t que
de protéger des chaines ou des diffuseurs spécifiques, ou une
particuliére de faire des affaires, nous devons nous assurer (
systeme télévisé répond aux besoins et aux intéréts des Cang
tant aujourddédhui qgwya&dédasgMsBlals.e §
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2014
09-08

Article

Le Devoir

Télévision Google rejette le
changements proposés par le CRTC

Google Canada

Positionnement

Des entreprises qui offrent des services de diffusion ea,lgymme
Google et Netflix, souffriraient si la réglementation canadienne
|l dindustrie de | a diffusion
numérique, a prévenu Google Canada lundi matin, alors qu
Conseil de la radiodiffusion et des télécommunaraticanadienne
(CRTC) débutait ses audiences sur les services de télévisior]|
Mais en réalité, les plateformes en ligne légales contribuen
syst me par |l 6entremi se des
conseiller en politiques publiques etatibns gouvernementales ¢
Google, Jason Kee, et toute contribution obligatoire finirait par
refilée aux consommateurs.

2014
09-08

Article

La Presse

Télévision Google rejette le
changements proposés par le CRTC

Les Amis de la
radiodiffusion
canadenne

Critique

Le regroupement Les AMIS de la radiodiffusion canadienne es
que les changements a la réglementation proposés par le
feraient souffrir | es statio
les consommateurscAu contraire, la télégion a la carte et le
autres changements importants envisagés [...] seraient susce
de nuire gravement a la radiodiffusion locale et surtout
nouvelles locales, la programmation la plus valorisée par la ma
des Canadiens a dit le groupe ar voie de communiqué&En fait,
les propriétaires des stations locales dans les marchés de petit
moyenne taille disent carrément que ces changements pourraig
acculer a la fermeture.

2014
09-08

Article

La Presse

Télévision Google rejette les
changements proposeés par le CRTC

Google Canada

Positionnement

Mais en fait, les plateformes en ligne légales contribuent au sys
par | dentremise des |l icences
politiques publiques et relations gouvernemerstale Google, Jaso
Kee, et toute contribution obligatoire finirait par étre refilée &
consommateurs.

2014
09-07

Nouvelle télé

CBC/Radio
Canada

Le CRTC songe a obliger Ie
cablodistributeurs a offrir un service
la carte

CBC/RadieCanada

Choix éditoriad

Mais |l e sc®nario e
forfaits, certaines cha  nes
Les syndicat s, eux, appr ®he
diminution des productions canadiennes. Les serviteskE i g n
sont pas soumis aux r gles d

inqui "t a
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Article Journal de| L'organisme souhaite instaurer ( Les Amis de la| Positionnement| Le groupe «Les amis de la radiodiffusion croit que les
09-06 Montréal plafond pour les forfaits de base. L{ radiodiffusion propositions du CRTC, si adoptées, entraineraient la fermetu
audiences du CRTC sur l'avenir de| canadienne stations de télévision, notamment dans les petits marchés, et a
télé débutent lundi une baisse marquéeesl investissements canadiens dans
programmati on. Une ®tude con
gue |l es pertes annuelles deg
millions de dollars si la substitution simultanée était éliminée.
2014 | Article Jourral de | L'organisme souhaite instaurer { TV5 Positionnement| La direction de TV5 a aussi exprimé des inquiétudes dan
09-06 Montréal plafond pour les forfaits de base. L document remis au CRT®&.Bien cue le processus Parlons télé s
audiences du CRTC sur l'avenir de clairement orienté sur les attentes des consommateurs, TV5 in
télé débutent lundi Conseil a ne pas pour autant perdre de vue ou négliger les in
des Canadiens en tant que citoyens et créatearprécisé TV5.
2014 | Article Journal de| CRTC : Début des audiences publiqy CRTC Positionnement| «La technologie a évolué considérablement, et les habitude
0905 Montréal sur l'avenir de la télévision, lundi téléspectateurs ont aussi grandement changé. Notre
réglementaire présoait une certaine technologie et certair|
habitudes do6®coute. La situa
modernisé pour refléter ces nouvelles réalités", a indiqué le prég
du CRTC, Jea®i erre Bl ai s, Il ors doéy
| 6 Ace ©HNl.
2014 | Article Journal de| CRTC : Début des audiences publiqgy Journal de Montréal | Choix éditorial | Le CRTC, a la suite de nombreuses observations des Cana|
09-05 Montréal sur l'avenir de la télévision, lundi présente dans un document de trawaik série de proposition
visant & maximiser les choix et offrir une plus grande souplesse
consommateurs.
2014 | Chronique/ Journal de| Encore une fois, on a manqué le bate{ Journal de Montréal| Critique Comme je le mentionnaisdan ma chroni que d
09-04 | blogue Montréal cin®plex | anceraient en janv

cin®ma dans | 'espoir de conc
la concurrence fait souvent bi&s choses pour le consommateur
concurrence aur a, cette fois,
un portail original offrant
oeuvres audiovisuelles.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Article Journal de| Compressions obligent, Ici Radiq¢ Journal de Montréal| Choix éditorial | C' e s t une programmati on sou
08-22 Montréal Canada réduit & contenu canadier pr®sent ®e jeudi -¢danada etc®li ®.n
Peu de changements dans la gr nouveaut ®s| | ddoatr e eet I a
horaire horaire de Il a nouvelle sais
printemps dernier, avec toutefois un peu moins de contenu cang
2014 | Lettre/opinion | Le Courrier | Lettre ouverte a I'honorable Slye| Fédération culturelld Positionnementf Mme | a Mini stre, Au nom deg
08-08 (N.E.) Glover, ministre du Patrimoin¢ canadienndrancaise culturellframnadsenhECCF), d¢qg
canadien (FCCF) des milliers daits ans et travailleur
repr®sente partout au pays,
demander de redon@Ganadal @SBO
de poursuivre son mandat i nd
francoboni e canadienne [ .] Po
notre diffuseur public doit
ne pas d®pendre des cotes d°
(! doit °tre un i ngcuuebsat et r f
production de contenus <canad
|l es producteurs ind®pendant s
artisans de fa-on ° faire r
produits dansdutCanadaes | es 1 ®gi
2014 | Communiqué | Market Wired | TELUS devient la premiére entreprisg TELUS Visibilité Les clients de t® ®vision OP]
07-28 offrir ICI Tou.tv directement sur Télg - I ClI Tou.tv dilr®vdtseemeant Gsurg
OPTIK application, cewci peuvent profiter du populaire conte

francophone sans frais supplémentaire dans le confort de leur
et ce, au moment de leur choix. [« Nous s ommes

cette collaborationavach e entrepri se aus§g
Cette entente repr®sente un
tous |l es efforts sont mis en
offrir au consommateur un contenéléde qual i t ®
renouve® , pour r ®pondr e télégisionsurg
demande, expligue Jean Mongeau,

revenus de CBC/ RadiGanada.
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Communiqué | Telbec Bell veut que les Canadiens choisiss{ Bell Canada Positionnement| Po u r que | es Canadiens obtie
06-27 les chaines de télévisi qu'ils veulent veul ent regarder, Bel | a an
regarder options de choi x I "uni to®@ p
comprises dans des forfaits
assurera la viabilit® Il ong
Ces propositions, qui Vi se
consommateur s et sost droicrg
canadi ens, sont |l es ® ®ment s
aujourd'hui dans | e cadre de
la radiodiffusion et des t ®I
I "avenir de | ammet ®I[®v.i.gi oBelda
Il es stations de t ® ®vi si on
sp®ciali s®s |l ocaux qui ser ai
mati re de programmation | oc
cadre de forfaitsle base.
2014 | Article CBC/Radio Plan stratégique de CBC/Radi{ CBC/RadieCanada | Choix éditorial | Pendan't gue |l e gouvernement
06-26 Canada Canada les conservateurs approuve strat ®gi qra dd®wairl & e PO addeq
I'opposition s'insurge partis d'opposition d®crient
diffuseur public.
2014 | Article CBC/Radie Plan stratégigue de CBC/Radi{ Stéphane Dion Critique St ®phane Dion affirme que |e
06-26 Canada Canada les conservateurs approuve internationale plus d®velopp
I'opposition shsurge rtle pr®pond®r ant dans I e
productions canadiennescee nouveaux tal en
culture en odnes spurso ftiadut ,e .S tReay
fait que James Moore, I'ancien ministre conservateur du Patrin
canadien, avait promis de « maintenir ou d'augmenter le so
envers CEE/ RadieCanada ».
2014 | Communiqué | Telbec TELETOON annonce six nouvelld Télétoon Canada Visibilité TELETOON est fi re de d®voil ¢
06-10 productions originales québécoises originales incluant troisnouvel | es product
canadiennes ToonMar t Marty (titre fran-g
Gueules (titre de travail).
seront pr®sent ®es sur Noassomnes
ravisdesnoueaut ®s que nhous d®velo

en collaboration avec des partenaires de télenta d ®c |
Bonnea-pr ®si dente programmat.i
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
2014 | Communiqué | Telbec Le Fonds Québecor dévoile les norl Québecor Visibilité Soutien de taille au finance
06-04 des productesr et des émissions q production t® ®visuelle, ®v ®
bénéficient de son financement m®di as num®riqueestl enFbéondsds
a pour mi ssion de soutenir [
commercialisation de contenus de qualité, I'exploitation de-ce
sur différentes plateformes interactives qui utilisent les technolq
de |1 6inf adremata omonemuni cati on
interactive (TVi), l'a vid®o
mobiles et Internet ° haute
2014 | Article Journal de| Le CRTC indique une hausse ( Journal de Montréal| Choix éditorial | L e s distributeurs de t® ® p
05-16 Montréal revenus pour les distributeurs du leal revenus aux d®pens du satel]l
au Canada. Les cablos gagnent des donn®es du crtec.
abonnés
2014 | Communqué | Telbec BCE présente ses résultats du pren| Bell Média Visibilité Les co¥%ts accrus pour |l a pro
05-06 trimestre de 2014 relativement aux productions
desententessurlesdras de di ffusion dan
de gri mper pour toutes | es ¢
par |l es synergies op®rationn
d'" Astral au sein de Bell M®d
vaste auditoire pour toutes
sp®ci ali s®e. é la fin de | a
®mi ssions |l es pl us ®cout ®es
national e et disf f oamabti ednense g
comme Master Chef Canada, Bi
L'" Acad®mi e canadienne du cin
Bel | M®di a et ses partenaire
programmation dans de mulips cat ®gor i es |
£crans canadiens.
2014 | Chronique/ La Presse Arrivée de Netflix en France«Oui, | La Presse Choix éditorial | «xLes t ® ®s fran-aises ont pe
04-28 | blogue c'est menacgant expi que Pascal Lechevallier, €
surtout con-u une offre tra
demande. Le consommateur ai |
attendre wun an pour ®couteui
Netflix arrive dans ce monde€
avec un catalogue massife  Ne t-tfi Il i xmawa er

t ® ®vi si onOnf rnaen - aaiste?p&s qui
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
Lechevallier. C'est »l e conso

2014 | Article Le Devoir Médias-Tr oi s f oi s p a| LeDevoir Critique Tout se tient dans cette gra

04-14 Le diffuseur p udbe g xe e rr®e sd, a ngsu
apr s | '"inventisoann sdef illa t®vaonl
un environnement d'auditoire
productiviste des industri esg
d' asphyxier |l entement Il a b°t
gouvernemanoks d®j-Hi®dde dddns nl a
privatisation et | e tout au
mouvements vers une t® ®vi si
plus d®pendante de | a pub, i
maisde plus en plus divertiss
d®cenni es. Il y a |l ongtemps
social et culturel que la BBC.

2014 | Article Le Devoir Le CRTC lance un questionnaire s| Le Devar Choix éditorial | « Des participants affirment que, dans certains cas, ils pey

02-19 I'avenir de la télévision facilement repérer une émission canadienne a sa moindre qud
dit le résumé. [commentaires de citoyens dans le cadre (
consultation populaire de Parlons télé]

2014- | Article Le Devoir Le CRTC lance un questionnaire si CRTC Positionnementf ¢ Ce qui me frappe |l e plus,

02-19 I'avenir de la télévision président [du CRTC, Jedpierre Blais]. La consommation de
t ® ®visiosn ndesadacpi vit® soci g
activit® individuelle. D6 oY
consultation. »

2013 | Article Le Devoir La télé est forte, vive la télékLe | Le Devoir Choix éditorial | | | [ Syl vain Lafrance] pr®dit

12-30 modeéle d'affaires va changer dit en pl us chercher N sbexport

Sylvain Lafrane, de HEC. Il esf mondiale lui semble particulierement prometteur. | pds\que

cependant optimiste

la Francophonie, naturellement, mais on ne peut espérer maint¢
méme niveau de qualité avec un bassin de six, sept ou huit mi

de t®l ®spectateurs. Je pense
doit ddédune part s esepréparer a tiévetbmp
des affaires international es
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Date | Type Source | Source Titre Acteur Type Enoncé | Enoncé
chanson, alors cdest possi bl ¢
2013 | Communiqué | Telbec Le Fonds Québecor dévoile les norl Québecor Visibilité Soutien de taille au finance
12-10 des producteurs et des émissioqui production t® ®visuell e, ®v ®
bénéficient de son financement m®di as num®riques, |l e #®pdsd{
a pour mi ssion de soutenir [
commercialisation de contenus de qualité, I'exploitation de-ce
sur différentes plateformes interactives qui utilisent les technold
de linformation et de la communica on tel |l es
interactive (TVi), la vid®o
mobiles et Internet ° haute
2013 | Communiqué | Telbec Canal D/Investigation ; la nouvelle té| Bell Média Visibilité La cha " neuofflei r5800p heures d
12-05 d'enquéte pr®sent ®e au Qu®bec. Ce cont
compte 15 % de productions
originales qu®b®coises, soit
Sovimage et AMOURFATAL de CMJ Productions.
2013 | Article Le Devoir L'écran révé. Le CRTC s'interroge s| CRTC Positionnement| Pour M. Blais, le citoyen (et non seulement le consommateu
1111 ce a quoi devrait ressembler la télé situe au centre des préoceatipns dans ce questionnementi le

I'avenir

Consei l sO®t ait seul ement
consommati on, nous néauri on g
aujourdoéhui . Nous verrions

doublé pour les francophones. Ca colteb@iaucoup moins che
mais |l es citoyens ndauraient
de diversité»
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Enoncé

2013
11-05

Chronique/
blogue

Journal
Québec

de

L'appel du CRTC est inutile?

Journal de Québec

Critique

Jusqud” r®cemmenten npr ote®gr@.r

langue, puis par les contraintes du CRTC forgant les diffuseurs
pourcentage élevé de contenu canadien. Les diffuseurs anglop
sont soumis aux mémes régles, mais nos concitoyens de |
anglaise ont un faible pour lalt® a m®r i cai ne
regarder directement ou par le biais de CTV, Global et méme (
[...] La donne change dans le marché francophone. De plus e
de téléspectateurs regardent du contenu étranger, franco
comme angl ophon mterneporu de serdcesncomyn|
Net f 1 i x, Apple TV et déautre
francaise, leur sera accessible.

2013
10-24

Chronique/
blogue

Journal
Québec

de

Parlons télé avec le CRTC

Journal de Québec

Critique

Pour vous, (differemtd) maispounles produceurs
contenu, elle est de taille puisque Vidéotron, Bell et les autres
gré mal gré, investissent dans du contenu canadien et pas les a

2013
10-22

Article

Journal
Montréal

de

Les Québécois ne reconnaissent lpas|
gros noms de la culture canadien
anglaise. Une culture méconnue

Journal de Montréal

Choix éditorial

«Il 'y a beaucoup moins de productions anglophones canadig
dans la culture canadienne anglaise comparativement

productions francophones de aul t ur e qu®b ®c
d' ®mergences au sein de | 2,

soutient M. Beaulieu [président de la Société Sa@arBaptiste et
du Mouvement Québec frangais].
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